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TEXTO DE APRESENTAÇÃO – 1º trimestre 2018

 

Em cumprimento ao disposto no item 12 da cláusula segunda do Contrato
de Gestão nº 04/2016, apresentamos o relatório trimestral desta
Organização Social de Cultura, relativo ao 1º trimestre de 2018, no qual
descrevemos as metas e os resultados alcançados pelo IDBrasil no período
de 1 de janeiro a 31 de março, para o Museu do Futebol.

A este relato se somam informações relativas às atividades operacionais e
administrativas praticadas por esta organização. Ao relatar as atividades
desenvolvidas no período, o IDBrasil, além de prestar contas do
atendimento ao público alvo, enfatiza o aspecto qualitativo das mesmas.

O Museu do Futebol recebeu no período 66.456 visitantes, percentual 19%
acima dos três anos anteriores. A demanda por visitas cresce em anos de
Copa do Mundo, como demonstra a série histórica do Museu, mas é
importante ressaltar os esforços da gestão para melhorar os índices de
visitação, tais como o retorno do horário ampliado e unificado de terça a
domingo (9h-18h, encerrando a bilheteria às 17h) e promoções com
eventos esportivos ocorridos na Praça Charles Miller, como as corridas de
rua. A primeira ação visou retomar o horário de funcionamento realizado
até o final do ano de 2015, tendo em vista que a redução foi por medida
de contenção orçamentária. A segunda ação é fruto de parcerias com
organizadores de eventos que ocorrem na Praça, oferecendo gratuidade no
Museu mediante a divulgação deste para todo o mailing de participantes.
A parceria foi bem sucedida e trouxe uma média de 50% do público
visitante no dia do evento.

N o Programa de Acervo, o Centro de Referência do Futebol Brasileiro
registrou, neste trimestre, 556 atendimentos, sendo 459 presenciais
(entre visitantes, funcionários, estrangeiros, sendo 158 pesquisadores
exclusivos) e 97 não-presenciais. O  banco de dados teve 6.745 acessos,
maioria deles motivados pelo uso da ferramenta de anúncios do Google, o
AdWords. Ressalta-se que todos os indicadores de atendimento da área
crescem a cada trimestre, fruto de ações de divulgação do acervo do
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Museu a diferentes públicos, especialmente estudantes, jornalistas e
pesquisadores.

 

No Programa de Exposições e Programação Cultural, foram oferecidas
12 atividades culturais, ocupando 53 dias e atraindo ao Museu do Futebol
9.625 pessoas (13% do público total). Dentre as atividades oferecidas,
todas descritas em Ações Condicionadas, destacam-se mais uma edição do
Programa Férias no Museu do Futebol, com atividades de recreação
voltadas a crianças; ações no Carnaval, como oficina de instrumentos
musicais; a nona edição do Torneio de Futebol de Botão e o I Encontro de
colecionadores de Figurinhas, aproveitando a oportunidade do lançamento
do álbum oficial da Copa do Mundo FIFA 2018, no final de março. Esses
eventos foram realizados por meio da verba de patrocínio do Grupo Globo.

A Taça do Campeonato Paulista de Futebol foi exibida no Museu, no
período de 06 a 22 de março de 2018, fruto de parceria com a Federação
Paulista de Futebol. No período de 12 a 16 de março, recebemos a visita
de 13 jogadores que fizeram história do futebol brasileiro, como Zico,
Rivellino, Ademir da Guia, Evair, Jairzinho e Roberto Dinamite, dentre
outros. A ação foi um apoio do Museu do Futebol à produtora Ovo em Pé,
que está gravando um documentário para televisão sobre jogadores que
vestiram a Camisa 10. O evento trouxe ao Museu mais de 500 visitantes.

O  Programa Educativo atendeu 7.910 pessoas em todas as atividades
oferecidas: visitas educativas agendadas (73% do público total do
educativo), visitas para famílias ao Estádio, jogos e ações de formação.
Destaca-se o início do projeto “Hoje é dia de Museu do Futebol” realizado
em parceria com a Secretaria Estadual de Educação e que traz ao Museu,
por semana, 200 estudantes da rede pública. O programa também conta,
no ano de 2018, com patrocínio inédito da Via Varejo. Com a verba desse
patrocínio, haverá a contratação de 50 ônibus para trazer até 2 mil
pessoas a mais para o Museu. O  perfil privilegiado para essa atividade são
pessoas em situação de vulnerabilidade social que, sem o apoio de
transporte, não poderiam acessar o equipamento cultural.

N o Programa de Integração ao SISEM, foi dado início ao projeto de
curadoria compartilhada para reformulação da Exposição de Longa Duração
do Museu dos Esportes de São José dos Campos. Esse projeto é fruto da
articulação da Rede Memória e Esporte, conta com apoio do PROAC Editais
e será parte da programação do Encontro Paulista de Museus.

 

N o Programa de Comunicação e Desenvolvimento Institucional obteve-
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se 482 inserções em mídia, de modo espontâneo, e um total de 100.357
acessos únicos ao site. A equipe dedicada ao Programa, em conjunto com
a área de Tecnologia e do Educativo do Museu, iniciaram o oferecimento
de novas atrações tecnológicas para os visitantes, a saber: foto 360º
(baixável pelo site institucional) e a oferta de videogame sobre futebol e
esportes por meio da tecnologia Motorola (motosnaps). O  IDBrasil não foi
onerado para a aquisição dos equipamentos e o oferecimento dessa
tecnologia é parte das contrapartidas dadas à empresa patrocinadora
Máster do Museu por meio da Lei Federal de Incentivo à Cultura.
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Ações/Mensurações do Objeto Cultural MFUTEBOL

Tipo Ação
(C/P) N° Função / Ação N° Atributo 

Mensuração Tipo / Mensuração Previsto Realizado 
Periodo

% Realizado 
Periodo Anual % 

Anual

P 1 Governança / (PGTG) Inscrição 
de projetos/planos em Leis de 
Incentivo e editais (Eixo 3)

1.1 Meta-
Produto

Projetos - N° Absoluto / Quantidade de Projetos 
inscritos

2,00 2,00

2 Governança / (PGTG) 
Captação de recursos 
financeiros (bilheteria/cessão 
de 
espaços/patrocínios/doações) 
e etc (Eixo 3)

2.1 Meta-
Resultado

Captação - R$ / 20,63% de captação em relação ao 
repasse

432.380,00 508.733,00 117,66 508.733,00 117,66

3 Governança / (PGTG) Pesquisa 
de Público - índices de 
satisfação do público geral de 
acordo com os dados obtidos 
a partir do TOTEM eletrônico

3.1 Meta-
Resultado

Satisfação - % / Índice de satisfação (> ou = 80%) 80,00 96,30 120,38 96,30 120,38

7 Formação / (PA) Realização de 
workshops (oficinas) técnicos

7.1 Meta-
Produto

Ações - N° Absoluto / Quantidade de encontros 
realizados

7.2 Meta-
Resultado

Público - N° Absoluto / Número mínimo de 
profissionais atendidos

8 Preservação / (PA) Publicação 
de artigos no site do Museu

8.1 Meta-
Resultado

Itens - N° Absoluto / Número de artigos publicados 2,00 2,00 100,00 2,00 100,00

9 Preservação / (PA) Submissão 
de artigos sobre o trabalho do 
CRFB e sobre o acervo à 
publicação em sites de 
terceiros e/ou publicações 
(científicas e não científicas)

9.1 Meta-
Produto

Itens - N° Absoluto / Número de artigos 
submetidos à publicação

10 Preservação / (PA) Coleta e 
digitalização de fotos e 
documentos para ampliação 
do acervo digital

10.2 Meta-
Produto

Itens - N° Absoluto / Número mínimo de itens 
digitalizados

Exercício: 2018 UGE: UPPM
Organização Social: IDBRASIL Objeto Cultural: MFUTEBOL
Contrato de Gestão: 4/2016 Aditamento: 1

Prestação de Contas 1º Trimestre - 2018 - Ações e Mensurações Sintético
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Tipo Ação
(C/P) N° Função / Ação N° Atributo 

Mensuração Tipo / Mensuração Previsto Realizado 
Periodo

% Realizado 
Periodo Anual % 

Anual

P 11 Preservação / (PA) 
Estabelecimento de parcerias 
com clubes de futebol e 
instituições de memória do 
esporte para intercâmbio de 
acervos (mínimo de 1 nova 
parceria/ano)

11.1 Meta-
Produto

Organizações - N° Absoluto / Número de parcerias 
estabelecidas

12 Preservação / (PA) 
Organização, registro e 
publicização da memória 
institucional do MF, visando o 
aniversário de 10 anos do 
Museu do Futebol

12.1 Meta-
Produto

Itens - N° Absoluto / Número de publicações

15 Difusão / (PEPC) Exposição 
virtual na Plataforma Google 
Cultural Institute

15.1 Meta-
Produto

Itens - N° Absoluto / Quantidade de exposições

16 Difusão / (PEPC) Recebimento 
de visitantes presencialmente 
no Museu do Futebol

16.1 Meta-
Resultado

Público - N° Absoluto / Número mínimo de 
visitantes recebidos

58.000,00 66.456,00 114,58 66.456,00 114,58

17 Difusão / (PEPC) Implantação 
de comitê curatorial para 
elaboração de projeto de 
renovação da exposição de 
longa duração (ação pendente 
do exercício de 2017)

17.1 Meta-
Resultado

Itens - N° Absoluto / Comitê curatorial implantado

18 Difusão / (PEPC) Seminário 
com especialistas sobre o 
tema "Ciência do Esporte" 
(ação pendente do exercício 
de 2017)

18.1 Meta-
Produto

Ações - N° Absoluto / Quantidade de eventos 
realizados

19 Difusão / (PEPC) Pré-projeto 
projeto cenográfico e/ou de 
conteúdo e/ou tecnologia 
para a renovação da 
exposição – visando inscrição 
em Lei de Incentivo

19.1 Meta-
Produto

Projetos - N° Absoluto / Pré-projeto elaborado
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Tipo Ação
(C/P) N° Função / Ação N° Atributo 

Mensuração Tipo / Mensuração Previsto Realizado 
Periodo

% Realizado 
Periodo Anual % 

Anual

P 22 Formação / (PE) Visitas 
educativas para estudantes de 
escolas públicas e privadas 
(ensino infantil, fundamental, 
médio, técnico e universitário)

22.1 Meta-
Resultado

Público - N° Absoluto / Número mínimo de 
estudantes atendidos em visitas educativas

1.100,00 2.933,00 266,64 2.933,00 266,64

23 Formação / (PE) Projeto 
Deficiente Residente – 2ª 
temporada: surdos

23.1 Meta-
Produto

Ações - N° Absoluto / Número de novas 
atividades/roteiros criados

24 Formação / (PE) Visitas 
educativas para público 
específico

24.1 Meta-
Resultado

Público - N° Absoluto / Número mínimo de público 
específico atendido em visitas educativas (mínimo 
de 44% da capacidade de atendimento de 24.128 
vagas)

2.600,00 2.880,00 110,77 2.880,00 110,77

25 Difusão / (PE) Ações 
educativas extramuros (casas 
de repouso, orfanatos, etc)

25.1 Meta-
Produto

Ações - N° Absoluto / Quantidade de ações 
extramuros realizadas 

26 Governança / (PE) Pesquisa de 
perfil e de satisfação de 
público escolar modelo SEC 
(professor e estudante) e 
monitoramento de índices de 
satisfação

26.1 Meta-
Produto

Itens - N° Absoluto / Número de pesquisas 
realizadas

26.2 Meta-
Resultado

Satisfação - % / Índice de satisfação (> ou = 80%)

27 Formação / (PE) Visitas 
conjugadas ao Estádio do 
Pacaembu

27.1 Meta-
Produto

Ações - N° Absoluto / Número de visitas oferecidas 20,00 29,00 145,00 29,00 145,00

27.2 Meta-
Resultado

Público - N° Absoluto / Número mínimo de 
visitantes 

300,00 546,00 182,00 546,00 182,00

28 Formação / (PE) Atividades, 
dinâmicas e jogos para o 
público espontâneo

28.1 Meta-
Produto

Ações - N° Absoluto / Quantidade de atividades 
oferecidas

26,00 49,00 188,46 49,00 188,46

28.2 Meta-
Resultado

Público - N° Absoluto / Número mínimo de 
visitantes atendidos nas atividades oferecidas

520,00 1.112,00 213,85 1.112,00 213,85

29 Formação / (PE) Visitas 
mediadas para famílias aos 
finais de semana e feriados

29.1 Meta-
Produto

Ações - N° Absoluto / Número mínimo de visitas 24,00 30,00 125,00 30,00 125,00

29.2 Meta-
Resultado

Público - N° Absoluto / Número mínimo de público 
atendido

144,00 370,00 256,94 370,00 256,94

30 Formação / (PE) Encontros 
para formação de 
professores/educadores/profi
ssionais de turismo

30.1 Meta-
Produto

Ações - N° Absoluto / Número de encontros 
(4h/cada)

2,00 4,00 200,00 4,00 200,00

30.2 Meta-
Resultado

Público - N° Absoluto / Número mínimo de público 
presencial alcançado

20,00 69,00 345,00 69,00 345,00
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Tipo Ação
(C/P) N° Função / Ação N° Atributo 

Mensuração Tipo / Mensuração Previsto Realizado 
Periodo

% Realizado 
Periodo Anual % 

Anual

P 33 Formação / (PSISEM) 
Participação no projeto da 
Rede Memória e Esporte – 
Museu de Esportes São José 
dos Campos

33.1 Meta-
Produto

Ações - N° Absoluto / Número de visitas 
técnicas/oficinas de curadoria realizadas

2,00 2,00 100,00 2,00 100,00

35 Difusão / (PCDI) Parcerias com 
veículos de comunicação

35.1 Meta-
Produto

Organizações - N° Absoluto / Número de parcerias 
firmadas (novos veículos e/ou renovação)

36 Difusão / (PCDI) Inserções na 
mídia

36.1 Meta-
Produto

Itens - N° Absoluto / Número mínimo de inserções 
(TV/Rádio/WEB/Impressos)

250,00 482,00 192,80 482,00 192,80

37 Difusão / (PCDI) Canais de 
comunicação com os diversos 
segmentos de público

37.1 Meta-
Resultado

Público - N° Absoluto / Número mínimo de 
visitantes virtuais

18.000,00 100.357,00 557,54 100.357,00 557,54

37.2 Meta-
Resultado

Público - N° Absoluto / Número mínimo de novos 
seguidores nas redes sociais (Facebook, Twitter, 
Instagram, Youtube e Spotify)

1.500,00 2.566,00 171,07 2.566,00 171,07

38 Governança / (PED) 
Implantação de projeto de 
monitoramento remoto do 
CFTV

38.1 Meta-
Produto

Itens - N° Absoluto / Quantidade de projetos 
implantados

39 Governança / (PED) 
Implantação de projeto de 
monitoramento remoto da 
central de detecção e alarmes 
de incêndio

39.1 Meta-
Produto

Itens - N° Absoluto / Quantidade de projetos 
implantados

40 Governança / (PED) 
Implantação de projeto para 
instalação de nobreak para 
atender cargas elétricas (3º 
andar alas leste e oeste)

40.1 Meta-
Produto

Itens - N° Absoluto / Quantidade de projetos 
implantados

41 Governança / (PED) Obtenção 
OU Renovação do AVCB

41.1 Dado Extra Itens - N° Absoluto / AVCB renovado

42 Governança / (PED) Obtenção 
OU Renovação do Alvará de 
Funcionamento de Local de 
Reunião

42.1 Dado Extra Itens - N° Absoluto / Alvará renovado

43 Governança / (PED) 
Renovação de Seguros

43.1 Dado Extra Itens - N° Absoluto / Seguro Patrimonial renovado

Fonte: SMAC em 26/06/2018 15:46 4
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Tipo Ação
(C/P) N° Função / Ação N° Atributo 

Mensuração Tipo / Mensuração Previsto Realizado 
Periodo

% Realizado 
Periodo Anual % 

Anual

P 44 Governança / (PED) 
Implantação de projeto de 
monitoramento remoto do 
CFTV

44.1 Meta-
Resultado

Itens - N° Absoluto / Quantidade de projetos 
implantados

C 4 Governança / (PGTG) 
Elaboração de novo Plano 
Museológico para o Museu do 
Futebol

4.1 Meta-
Produto

Itens - N° Absoluto / Plano entregue

5 Governança / (PGTG) 
Realização de Pesquisa de 
Público (qualitativa)

5.1 Meta-
Produto

Itens - N° Absoluto / Pesquisa realizada

6 Governança / (PGTG) 
Elaboração de Plano de 
Desenvolvimento de Pessoal

6.1 Meta-
Produto

Itens - N° Absoluto / Plano Entregue

13 Preservação / (PA) 
Documentação da pesquisa do 
acervo

13.1 Meta-
Produto

Itens - N° Absoluto / N° de itens 
documentados/registrados no banco de dados do 
acervo 

250,00

14 Preservação / (PA) Edição e 
publicação de entrevistas em 
vídeo do acervo de História 
Oral

14.1 Meta-
Produto

Itens - N° Absoluto / Número de entrevistas 
editadas e publicadas

20 Difusão / (PEPC) Eventos da 
Programação Cultural 
(conforme Descritivo anexo)

20.1 Meta-
Produto

Ações - N° Absoluto / Número de eventos 
realizados

10,00 13,00 130,00 13,00 130,00

21 Difusão / (PEPC) Exposições 
temporárias (conforme 
Descritivo anexo)

21.1 Meta-
Produto

Ações - N° Absoluto / Quantidade de exposições 1,00

31 Difusão / (PE) Criação de 
material educativo para 
exposições temporárias

31.1 Meta-
Produto

Itens - N° Absoluto / Número de materiais criados 1,00

32 Formação / (PE) Oferecimento 
de ônibus e lanche para 
público especial agendado 
para visitas educativas

32.1 Meta-
Produto

Itens - N° Absoluto / Número de ônibus oferecidos 15,00

34 Difusão / (PSISEM) Exposição 
itinerante “Museu do Futebol 
Na Área” em duas cidades

34.1 Meta-
Resultado

Cidades - N° Absoluto / Número de municípios 
atendidos

Fonte: SMAC em 26/06/2018 15:46 5
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Tipo Ação
(C/P) N° Função / Ação N° Atributo 

Mensuração Tipo / Mensuração Previsto Realizado 
Periodo

% Realizado 
Periodo Anual % 

Anual

C 45 Governança / (PED) 
Aprimoramento de projeto de 
proteção e combate a 
incêndio.

45.1 Meta-
Produto

Itens - N° Absoluto / Quantidade de projetos 
implantados

46 Governança / (PED) 
Aprimoramento da segurança 
patrimonial: automação de 
portas e instalação de alarmes

46.1 Meta-
Produto

Itens - N° Absoluto / Número de itens instalados

47 Governança / (PED) 
Aprimoramento do sistema de 
CFTV: renovação de 
equipamentos e mobiliário

47.1 Meta-
Produto

Itens - N° Absoluto / Número de itens instalados

48 Governança / (PED) 
Automação do sistema de 
iluminação

48.1 Meta-
Produto

Itens - N° Absoluto / Sistema implantado

49 Governança / (PED) 
Automação do sistema de ar 
climatizado

49.1 Meta-
Produto

Itens - N° Absoluto / Sistema implantado

50 Governança / (PED) Projeto de 
implantação de novo tipo de 
luminária para a fachada

50.1 Meta-
Produto

Itens - N° Absoluto / Projeto elaborado

51 Governança / (PED) Melhoria 
de áreas internas: criação de 
mezanino para armazenagem

51.1 Meta-
Produto

Itens - N° Absoluto / Projeto implantado
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Observações / Justificativas Prestação de Contas
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QUADRO DE ATIVIDADES E PRESTAÇÃO DE CONTAS DOS CONTRATOS DE GESTÃO
Nível CG

Exercício 2018 Trimestre de referência 1º Trimestre

Número/Ano CG 4/2016 Objeto(s) Contratual (is) MFUTEBOL

Aditamento 1

Data início CG 01/07/2016

Data término CG 31/12/2020

Valor Global 42.537.928,62

INFORMAÇÕES FINANCEIRAS DO CONTRATO

Previsto Anual 1° trimestre 2° trimestre 3° trimestre 4° trimestre Acumulado % 
Acumulado

Repasse para o CG 
(em R$) 9.212.430,38 2.160.000,00 2.160.000,00 23,45

Receita de Repasse 
Apropriada (em R$) 9.166.251,38 2.029.735,00 2.029.735,00 22,14

Recursos de 
Captação (em R$) 1.936.027,00 802.916,00 802.916,00 41,47

Receita de 
Captação 
Apropriada (em R$)

1.936.027,00 519.662,00 519.662,00 26,84

Receita Financeira 
Apropriada (em R$) 86.857,00 16.104,00 16.104,00 18,54

INFORMAÇÕES DE RH CONTRATO
1° trimestre 2° trimestre 3° trimestre 4° trimestre Acumulado

RH – Nº de Funcionários 0 0

RH – Nº de Demissões no 
período 0 0

CUMPRIMENTO DO PLANO DE TRABALHO

Número de mensurações de atributo "Meta-Produto" de ações pactuadas por faixa de percentual de realização (realizado/previsto)

1° trimestre 2° trimestre 3° trimestre 4° trimestre Acumulado Acumulada 
(%)

Menor ou igual a 80% 0,00 0,00 0,00

Maior que 80% e menor ou 
igual a 100% 1,00 1,00 16,67

Maior que 100% e menor ou 
igual a 120% 0,00 0,00 0,00

Acima de 120% 5,00 5,00 83,33

Total 6,00 6,00 100%

RH – Despesas com 
demissões (em R$)

RH – Despesas Totais (em R$) -1.726.251,00 -1.726.251,00

RH – Despesas com diretoria 
(em R$) -211.558,00 -211.558,00

RH - Despesa total com 
relação ao limite contratual

RH - Despesa diretoria com 
relação ao limite contratual

1



Número de mensurações de atributo "Meta-Resultado" de ações pactuadas por faixa de percentual de realização (realizado/previsto)

1° trimestre 2° trimestre 3° trimestre 4° trimestre Acumulado Acumulada 
(%)

Menor ou igual a 80% 0,00 0,00 0,00

Maior que 80% e menor ou 
igual a 100% 1,00 1,00 8,33

Maior que 100% 11,00 11,00 91,67

Total 12,00 12,00 100%

Número de mensurações de atributo "Meta-Produto" de ações condicionadas por faixa de percentual de realização (realizado/previsto)

1° trimestre 2° trimestre 3° trimestre 4° trimestre Acumulado Acumulada 
(%)

Menor ou igual a 80% 0,00 0,00 0,00

Maior que 80% e menor ou 
igual a 100% 0,00 0,00 0,00

Maior que 100% e menor ou 
igual a 120% 0,00 0,00 0,00

Acima de 120% 1,00 1,00 100,00

Total 1,00 1,00 100%

Número de mensurações de atributo "Meta-Resultado" de ações condicionadas por faixa de percentual de realização (realizado/previsto)

1° trimestre 2° trimestre 3° trimestre 4° trimestre Acumulado Acumulada 
(%)

Menor ou igual a 80% 0,00 0,00

Maior que 80% e menor ou 
igual a 100% 0,00 0,00

Maior que 100% 0,00 0,00

Total 0,00 0,00

MENSURAÇÕES REALIZADAS

 SOMA DE "NÚMERO DE AÇÕES" POR OBJETO CULTURAL

Previsto Anual 1° trimestre 2° trimestre 3° trimestre 4° trimestre Acumulado Acumulada 
(%)

MFUTEBOL 352,00 127,00 127,00 100,00

Total 352,00 127,00 127,00 100%

 SOMA DE PÚBLICO PRESENCIAL POR OBJETO CULTURAL

Previsto Anual 1° trimestre 2° trimestre 3° trimestre 4° trimestre Acumulado Acumulada 
(%)

MFUTEBOL 379.116,00 177.289,00 177.289,00 100,00

Total 379.116,00 177.289,00 177.289,00 100%

SOMA DE "NÚMERO DE AÇÕES" POR ESPÉCIE 

Previsto Anual 1° trimestre 2° trimestre 3° trimestre 4° trimestre Acumulado Acumulada 
(%)

Ação Educativa 293,00 112,00 112,00 88,19

Desenvolvimen
to Institucional 4,00 2,00 2,00 1,57

Evento 51,00 13,00 13,00 10,24

Exposição 4,00 0,00 0,00
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Total 352,00 127,00 127,00 100%

 SOMA DE "NÚMERO DE AÇÕES" POR FUNÇÃO

Previsto Anual 1° trimestre 2° trimestre 3° trimestre 4° trimestre Acumulado Acumulada 
(%)

Difusão 59,00 13,00 13,00 10,24

Formação 293,00 114,00 114,00 89,76

Total 352,00 127,00 127,00 100%

SOMA DE "NÚMERO DE AÇÕES" POR LINGUAGEM

Previsto Anual 1° trimestre 2° trimestre 3° trimestre 4° trimestre Acumulado Acumulada 
(%)

Gestão Cultural 4,00 0,00 0,00

Multilinguagen
s 54,00 13,00 13,00 10,24

Patrimônio 
Cultural 294,00 114,00 114,00 89,76

Total 352,00 127,00 127,00 100%

QUANTIDADE DE PÚBLICO PRESENCIAL POR ESPÉCIE

Previsto Anual 1° trimestre 2° trimestre 3° trimestre 4° trimestre Acumulado Acumulada 
(%)

Ação Educativa 29.116,00 7.910,00 7.910,00 4,46

Desenvolvimen
to Institucional 78.000,00 102.923,00 102.923,00 58,05

Recebimento 
de Visitantes 272.000,00 66.456,00 66.456,00 37,48

Total 379.116,00 177.289,00 177.289,00 100%

QUANTIDADE DE PÚBLICO PRESENCIAL POR FUNÇÃO

Previsto Anual 1° trimestre 2° trimestre 3° trimestre 4° trimestre Acumulado Acumulada 
(%)

Difusão 350.000,00 169.379,00 169.379,00 95,54

Formação 29.116,00 7.910,00 7.910,00 4,46

Total 379.116,00 177.289,00 177.289,00 100%

QUANTIDADE DE PÚBLICO PRESENCIAL POR LINGUAGEM

Previsto Anual 1° trimestre 2° trimestre 3° trimestre 4° trimestre Acumulado Acumulada 
(%)

Gestão Cultural 350.040,00 169.379,00 169.379,00 95,54

Patrimônio 
Cultural 29.076,00 7.910,00 7.910,00 4,46

Total 379.116,00 177.289,00 177.289,00 100%

COBERTURA TERRITORIAL

SOMA DE "NÚMERO DE AÇÕES" POR REGIÃO ADMINISTRATIVA

1° trimestre 2° trimestre 3° trimestre 4° trimestre Acumulado Acumulada 
(%)

Fora do Brasil (Exterior) 0,00 0,00

Outros Estados 0,00 0,00

RA Central 0,00 0,00
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RA de Araçatuba 0,00 0,00

RA de Barretos 0,00 0,00

RA de Bauru 0,00 0,00

RA de Campinas 0,00 0,00

RA de Franca 0,00 0,00

RA de Itapeva 0,00 0,00

RA de Marília 0,00 0,00

RA de Presidente Prudente 0,00 0,00

RA de Registro 0,00 0,00

RA de Ribeirão Preto 0,00 0,00

RA de Santos 0,00 0,00

RA de São José do Rio Preto 0,00 0,00

RA de São José dos Campos 2,00 2,00 1,57

RA de Sorocaba 1,00 1,00 0,79

RM de São Paulo 124,00 124,00 97,64

Todo o Estado 0,00 0,00

Total 127,00 127,00 100%

QUANTIDADE DE PÚBLICO POR REGIÃO ADMINISTRATIVA

1° trimestre 2° trimestre 3° trimestre 4° trimestre Acumulado Acumulada 
(%)

Fora do Brasil (Exterior) 0,00 0,00

Outros Estados 0,00 0,00

RA Central 0,00 0,00

RA de Araçatuba 0,00 0,00

RA de Barretos 0,00 0,00

RA de Bauru 0,00 0,00

RA de Campinas 0,00 0,00

RA de Franca 0,00 0,00

RA de Itapeva 0,00 0,00

RA de Marília 0,00 0,00

RA de Presidente Prudente 0,00 0,00

RA de Registro 0,00 0,00

RA de Ribeirão Preto 0,00 0,00

RA de Santos 0,00 0,00

RA de São José do Rio Preto 0,00 0,00

RA de São José dos Campos 0,00 0,00

RA de Sorocaba 15,00 15,00 0,01

RM de São Paulo 177.274,00 177.274,00 99,99

Todo o Estado 0,00 0,00

Total 177.289,00 177.289,00 100%

QUANTIDADE DE PÚBLICO VIRTUAL

1° trimestre 2° trimestre 3° trimestre 4° trimestre Acumulado

4



Total do público virtual 0,00

Fonte: SMAC em 26/06/2018 15:46
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