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Em cumprimento ao disposto no item 12 da cldusula segunda do Contrato de Gestdo
n° 04/2016, apresentamos o relatério trimestral desta Organizagao Social de Cultura,
relativo ao segundo trimestre de 2019, no qual descrevemos as metas e os resultados
alcancados pelo IDBrasil, no periodo de 1 de abril a 30 de junho, para o Museu do
Futebol. A este relato se somam informacdes relativas as atividades operacionais e
administrativas praticadas por esta organizacao. Ao relatar as atividades
desenvolvidas no periodo, o IDBrasil, além de prestar contas do atendimento ao
publico alvo, enfatiza o aspecto qualitativo das mesmas.

Destaca-se, no periodo, o publico alcancado (81.070), fruto da oferta de novas
atracdes, como a exposicao temporaria "CONTRA-ATAQUE! As Mulheres do Futebol”,
exibicdao de jogos da Copa do Mundo Feminina e da Copa América. Este torneio,
ocorrido no Brasil, permitiu o ganho da visitacdo, acima da média, de turistas
estrangeiros ao Museu. Outro evento importante para o engajamento de publico foi a
final da Tagca das Favelas, campeonato promovido pela Rede Globo e apoiado pelo
Museu. No dia da final, 1 de junho, houve a distribuicao de 6 mil ingressos a parte do
publico que veio prestigiar os dois jogos (feminino e masculino). Num esforco de
organizacao, o Museu pode permanecer aberto durante as partidas e as bilheterias do
evento distribuiu os ingressos. O resultado foi um publico de 1794 pessoas que
aproveitaram o momento para conhecer o Museu, todos oriundos de comunidades nas
periferias da cidade de Sao Paulo.

No Programa de Gestdao Executiva, o destaque é a captacdo de recursos, com
superacdo do previsto para as receitas de bilheteria, além da continuidade do bom
desempenho das receitas com cessao onerosa de espacos.

No Programa de Acervo: Conservacao, Documentacao e Pesquisa, o Centro de
Referéncia do Futebol Brasileiro registrou 644 novos atendimentos, totalizando 1.375
desde janeiro de 2019. Destaca-se o desenvolvimento do projeto “Museu do
Impedimento”, em parceria com o Google, e da atuagao na pesquisa e documentagao
da exposicao que somou 1.560 itens pesquisados e a ampliacao do acervo do MF com
a digitalizacao de 1.239 itens advindos de colecbes pessoais de ex-jogadoras e
dirigente ligados a Selecao Brasileira feminina. Ressalta-se também a organizagao da
primeira maratona de edicdes na Wikipédia produzida e sediada pelo Museu do
Futebol: a #WikiFutFeminino, cujos produtos tiveram, até o momento, mais de 1.6
milhdes de visualizacdes na plataforma.
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No Programa de Exposicoes e Programacao Cultural, no final do més de maio,
foi inaugurada na sala Osmar Santos, a exposicao "CONTRA-ATAQUE! As Mulheres do
Futebol”, de curadoria compartilhada entre Silvana Goellner, Lu Castro, Aira Bonfim e

Aline Pellegrino. A cenografia € de Daniela Thomas e Felipe Tassara, a comunicagao
visual é da Agéncia Paprika e criacao de tecnologia da empresa 32Bits. A exposicao
visa contemplar toda a trajetéria da participacdo feminina no futebol, desde os anos
1930 até a Copa de 2019.

Com oito nucleos, a exposicao é a maior sobre o tema ja feito no pais e tem trazido
boa repercussao de publico e midia, tendo o Museu alcancado veiculos ndo
especializados na cobertura esportiva (como € a tradicional inser¢cao do equipamento),
como Revista Glamour, Carta Capital e blogs especializados em discussdes sobre
género, como Hypeness, Justica de Saias, M de Mulher, caderno Celina do Jornal O
Globo. Além disso, a exposicao foi citada em programas de TV como Fantastico e
Programa do Bial, que tiveram matérias especificas sobre o tema. Foi a primeira vez,
em 11 anos, que o Museu do Futebol alcanga esses veiculos, demonstrando a forca
desse tema para o alcance de novos publicos, de mulheres a pessoas que nao se
interessam pelo futebol masculino mas encontram na pratica feminina uma boa causa
para atuar.

Motivados pela realizagdo do Mundial na Franga, o Banco Itau, patrocinador de todas
as selegdes brasileiras de futebol, demandou ao Museu do Futebol um projeto sobre o
futebol feminino, em outubro de 2018. Ndo apenas essa grande marca, mas varias
outras viram a oportunidade de se posicionar em campanhas de apoio ao futebol
feminino. Ao longo do semestre foram varias acoes publicitarias, que ou buscaram o
Museu como cenario para locacdo de filmes (como Bhrama) ou propuseram parcerias
para novos projetos. Esse foi o caso da Nike (ja relatado no relatério do primeiro
trimestre), seguido do Google, que trouxe a proposta de realizagao do “Museu do
Impedimento”, uma plataforma online colaborativa, com o objetivo de preencher a
grande lacuna sobre a histéria das mulheres no futebol, com foco nos anos de proibicdo
da pratica por lei (de 1941 a 1979). A parceria rendera novas exposicdes virtuais do
Museu do Futebol na plataforma Google Arts & Culture, a serem apresentadas no
proximo relatorio.

A Programacao Cultural de abril a junho, contou com 18 eventos de diversos formatos
e para todos os publicos como Encontro para troca de figurinhas, Campeonato de
Futebol Digital, exibicdes de jogos do Mundial Feminino e Copa América, o tradicional
Encontro de colecionadores de camisas de futebol, além dos bate papos dentro do
Auditério, com conteudo relacionado a exposicao temporaria e temas sobre futebol e
diversidade dentro do campo.
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O Programa Educativo atendeu 12.494 pessoas em uma ampla gama de agoes. A
maioria, 79% do publico (9.901 visitantes) foi atendida em visitas educativas
agendadas. O publico escolar representou, deste total, 6.351 visitantes; enquanto o
publico especifico somou 3.550 Vvisitantes. As parcerias com a area de
Responsabilidade Social do Sport Club Corinthians e com a Secretaria Municipal da
Pessoa com Deficiéncia seguem ativas, possibilitando o acesso de pessoas com
deficiéncia e em situacao de vulnerabilidade social ao museu.

GOVERNO DO ESTADO
DE SAQ PAULO

No Programa de Comunicacao e Desenvolvimento Institucional, obtiveram-se,
no 2° trimestre, como resultado dos esforgos de divulgagdo, 1.018 insercdes de midia
(10% impressa, 83% online, 3% radio e 4% TV), 4.773 novos seguidores nas midias
sociais e 193.407 visitantes virtuais em trés sites: o institucional, um hotsite especial
criado para divulgar a exposicao temporaria (contraataque.museudofutebol.org.br) e
o site do Museu do Impedimento (museudoimpedimento.com.br). Destes trés,
destaca-se o alcance do site da exposicao temporaria, que somente no més de junho
obteve 127.907 acessos Unicos, recorde na série histérica do Museu. Foram renovadas
as parcerias com a Revista Piaui e a UOL para veiculagdo de anlncios impressos e
online, respectivamente, em permuta total.

O Programa de Edificacoes: Manutencao Predial, Conservacao Preventiva e
Seguranca manteve as agdes de manutencgdo fisica e conservagdao preventiva das
edificagOes, instalagbes e equipamentos de infraestrutura predial, com a equipe
dedicada a executar o Plano de Manutencao do Museu de forma a garantir todos os
sistemas funcionando plenamente. Foi renovado o seguro patrimonial com coberturas
multirrisco. Destaca-se a instalagao de um paraciclo com capacidade para 10
bicicletas, situado na frente da bilheteria do Museu. Esse era um desejo do publico e
de funcionarios. Firmou-se um novo contrato com a ENEL, com adequacgao da demanda
contratada, indo de 600 kW para 500 kW. Esse ajuste proporcionara economia de
recursos financeiros da ordem de até R$ 8.000,00 ao ano.
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QUADRO DE METAS TECNICAS DO MUSEU DO FUTEBOL - ANO 2019

PROGRAMA DE GESTAO EXECUTIVA, TRANSPARENCIA E GOVERNANCA

A pesquisa de publico disponibilizada no totem eletronico apontou que a avaliacao do
Museu permanece com alto indice de satisfacao (acima de 90%). Houve superacao na
captacao de recursos, com destaque para as receitas obtidas com a cessao onerosa de
espacos para eventos, que somou R$ 114.300,00, decorrente de 6 eventos corporativos.
N° Agoes N° Atributo c!_a Mensuracao | Periodo P.rewsao Realizada
pactuadas mensuragao Trimestral
- 10 Tri - -
(PGTG)dInscrlgao >0 Tri . -
ro'etose/ lanos Quantidade de | 3° Tri 2
1 | Projetos/p 1.1  Dado Extra Projetos | 4° Tri 1
em Leis de . .
I i inscritos META 3 _
_nc_en |Yo e ANUAL
editais (Eixo 3) ICM% 100% =
(PGTG) Captacdo 10 Tri 530.000 630.887
de recursos 20 Tri 602.000 607.599
financeiros Valor minimo| 3° Tri 620.000 -
2 (bilheteria/cess&o 9.1 Meta- de 26,61% | 40 Trj 687.000 -
de ' Resultado de captagao | META
, 3 2.439.000 1.238.486
espacos/patrocinio em relagao ANUAL
/doacoes) e etc a0 repasse
s ) ' ICM% 100% 50,8%
(Eixo 3)
(PGTG) P ' 10 Tri > ou = 80% 94,4%
esquisa 20 Tri > ou = 80%
de Publico - o — 92,3%
indices de 30 Tri > ou = 80% _
§Elt'isfagao ?Z 3.1 |Meta- Resultado indice de 40 i > ou = 80% -
3 publico geral de satisfacao META
acordo com os (> ou = 800/0) ANUAL > ou = 80% 93,40/0
dados obtidos a ICM% 100% o
partir do TOTEM 50,0%
eletrénico
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Acao 2: Captacao de recursos financeiros (bilheteria/cessao de
espacos/patrocinios/doacoes) e etc. (EIXO 3)

TOTAL
o o
Modalidade / Fonte de Captacao 1 TRIM::;RE (em|2 TRIME:-)I-RE (G até a data
(em R$)
Receitas de Bilheteria 378.335 446.749 825.084
Cessdo de Espaco - mensal 93.243 93.242 186.485
Cessdo de Espaco - eventual 144,110 63.117 207.227
Convénios/Patrocinios e Doagdes 15.200 4.490 19.690
CaptagOes Diversas (Prest. Serv) - - -
TOTAL Captacao trimestral 630.887 607.599 1.238.486
Ind!catlvo de meta de Captacao no 530.000 602.000 530.000
periodo
Ind!ce de cumprimento da meta no 119,0% 114,6% 233,7%
periodo
3 o,
Meta Captagao Anual (26,61% sobre 2.439.000 2.439.000 2.439.000
o valor do repasse)
Znnd(;ce de cumprimento da meta do 25,9% 24,9% 50,8%

Acao 3: Pesquisa de publico - indices de satisfacao do publico geral de acordo com
os dados obtidos a partir do TOTEM eletronico

Comentario da mensuracao 3.1: indice de satisfacdao (> ou = 80%)

Relatério consolidado da pesquisa de satisfacao e perfil, extraido do sistema eletrénico no
periodo de 1 de abril a 30 de junho de 2019.

O indice de satisfacdao é calculado pelo consolidado trimestral da resposta dos visitantes do
Museu do Futebol a pergunta n. 6 "O que achou da exposicao principal do Museu do Futebol?".
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Relatorio Consolidado
Pesquisa: Museéu do Fulebol
Filtros:
» avaliaches enire 010415 @ 300615
o dvaliaches da unidade de pesquisa: Museu do Fulsbal
1. Esperamos que vocd lenha aproveitado a visita ao Museu do Futebol. Vamos falar sobre ola?
&) Sam, quero fatar soboe & visita, [ 2511 Bid%
b) Mo, quedo apenas desxar um comanidng I 509 186%
3 T ey
2. E a sua primeira visita 80 Museu do Fulebol?
&) Sim ] 1871 84.7%
b) Méo (Quantas vezes |4 nos visiiou?) NN I3 15
2210 i e i
1. Coma vocd nos conheceu?
&) Indicacho de amgo [ amliar | 634 38,0%
b) Site do Musau [ | 200 10)8%
¢) Redes sociais do Museu (Facebook, Twilier, Instagram, Youlube) I 292 16)0%
d) Jomal Revistas ] 4 2™
T I 182 10,0%
i} Radio [ | 24 1.7
) Guias & siles da unsmo [ T4
h) Agéncias de viagem | 16 09%
i} Outros I 1 385 21.1%
S Fedghh P SRR LT
PR EFNINI,
4. Qual{is)?

- globoescola "’

escolar
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5. Quais os molivos da sua visita? Vooh pode escolher maks de uma allernativa,
a) Conhecer o Museu | 1483 T20%
b) Conhecer a exposiclo temporaria | 219 106%
) Rever ou complementar wma visia anledor | 118 5™
d) Pesquisariestudar algum tema /{azer rabalho escolar | 130 63%
&) Paicipar de atividades especiicas (palestras, cursos, oficinas, etc) W a5 4,6%
f) Trazer ou acomganhar o3 filhos(asifamilia'amigos{as)namoradola) I /4 1TE%
@) Entrada gratuita/baixs valor do ingresso - 163 T5%
h) Estava préaximo @ resalveu entranmora pefotrabalha paro - 119 58%
i) Sou acionadofa) por fulebol | adoro futebol - 208 101%
el mage pe iy o e e
6. O que achou da Exposicio principal do Museu do Futebol?
a) Otima I 1542 754%
b) Boa —— B4 ITEM%
¢)Regular  m 61 3.0% Td:'
d) Ruim I 13 06% 6
o) Péssima W BS 329
&GS empeiag
7. Qual a probabilidade de vocé recomendar o Museu do Futebol?
@ Fromolones I 1.655 815% NPS
@ Neutros I 248 123%
@Devatores = 127 63% 19
o G 1 respos tas
8. O que poderia ser melhor para que voc nos recomendasse?
atracoes interativas

atualizar | historia atualizacao

comida *
museu SUbrEfutebol n i atiyidaa-e:ﬁ sicao

poderia tudo bk nada
gramado

interacao  times colocar
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9. Como vock a8 reconhece?
a) Homem I 195 53,0%
b} Mulher | — —— 173 470%
A e B
10. Qual & sua idade?
a) A 18 gnos CE———y S48 271%
b)Entre 18 @25 an0s I 385 181%
clEnfre 25 @ 35an0s I 533 2B4%
d) Entra 35 ¢ 45 ancs I 286 142%
@) Entre 45 ¢ 55 ancs I 145 7.2%
M Acima de 55ancs I 121 60%
o D5 ok
11. Onda vocé mom?
a) Municipio de S0 Paulo ————C— TdT aT7A%
b} Owiro municipio do Estado de Sdio Paulo (Qual?) 418 209%
) Outro Estado (Ouwal?) l=———i:———~— = B50 325%
d) Outro pais (Qual?) I 187 9.3%
FD recpacing
12 Qual a sua escolaridade?
a) Fundamental (complelo ou inbomplets) eeeT—— 401 20.3%
b Médio incomplein (compledo ou incomplelo) | cveeeereeeeeeeersa e | 295 149%
£} Superior incomplets [complato ou incomplala) I 6A8 34,79
d) PésgraduacdoMestradoDoulormado I — 596 30,1%
1 P il
13. Qual(is) melo{s) de transpore vool utilizou para chegar ao Musau?
a) Camo e 1.147 5B.3%
b} Metrd EE—— 34 1609
cOribus  E—— 400 20,3%
dj Moo | 3z 1,6%
e)Bicicleta B 35 1.8%
f A b T 22 10,8%
Sty e TRy e i # M R DO
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14, Delxe seu comentariosugestio/critica:

OP historia
bem

legal i
museu g gostel experiencia

parabéns bomc’)“mo

excelente

adorei fUtEbUI

amei e
feminino

exposicao

obre

DE SAO PAULO
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PROGRAMA DE ACERVO: CONSERVACAO, DOCUMENTAGAO E PESQUISA

Neste trimestre, o Centro de Referéncia do Futebol Brasileiro registrou 644
atendimentos, sendo 96 nado-presenciais e 548 presenciais (entre visitantes,
funcionarios e estrangeiros). Dentre os presenciais, 136 foram atendimentos a
pesquisadores. O banco de dados obteve 717 acessos e a equipe incluiu 69 novas
referéncias de acervos na plataforma.

Destaca-se o desempenho da equipe no desenvolvimento do projeto colaborativo
“Museu do Impedimento”, uma parceria com o Google para reunir histérias e registros
sobre as mulheres que jogaram futebol entre 1941 e 1979, periodo em que a préatica
foi proibida no Brasil. O projeto envolveu a criagao de uma plataforma online onde
fotos, relatos, documentos etc. podem ser compartilhados pelo publico. O CRFB esta a
frente da curadoria e elaboracdo de textos e legendas dos conteludos disponibilizados
no portal (www.museudoimpedimento.com), bem como da preparacdao de exposicoes
virtuais no Google Arts & Culture, que serao publicadas em julho de 2019.

Em relacdo a exposicdao temporaria "CONTRA-ATAQUE! As Mulheres do Futebol”, vale
destacar que a equipe atuou na selecao de conteldos e producdo de legendas, em
parceria com a curadoria da mostra. Foram 324 fotografias, 20 videos, 25 documentos
e destaques de jornais e revistas, 4 ilustracoes e 66 objetos. Ao todo, 60 mulheres
foram homenageadas, em universo de quase 1000 retratadas: entre jogadoras,
jornalistas, arbitras, dirigentes, atrizes e torcedoras que tiveram papel fundamental na
construcdo da histdria do futebol feminino. O processo de pesquisa permitiu a obtencao
de colecOes pessoais de atletas para a digitalizacdo e entrada no acervo.

O CRFB realizou um workshop sobre edicdes na plataforma Wikipédia, seguido da
primeira maratona de edigdes sediada no Museu do Futebol: a #WikiFutFeminino, cujos
verbetes produzidos visaram abranger as jogadoras da Selecao Brasileira convocadas
para a Copa do Mundo Fifa de Futebol Feminino. No dia do jogo do Brasil contra a
Franca pelas oitavas de final, os verbetes produzidos tiveram mais de 1.6 milhdes de
visualizagdes na plataforma.

N° Agoes N° Atributo dﬂa Mensuragéo Periodo Previsao Realizada
pactuadas mensuragao Trimestral
10 Tri - -
20 Tri 1 1
Quantidade de | 3° Tri 1 -
9.1 P:Ijztuat:) encontros 40 Tri 1 -
realizados META
ANUAL 3 1
(PA) Realizacio ICM% 100% 33,3%
9 de workshops 1° Tri - -
(oficinas) NGmero 2° Tr! 10 22
técnicos . 30 Tri 10 -
minimo de 20 Tri 10 N
Meta- profissionais
9.2 Resultado atendidos AI:ILE,.I::_ 30 22
ICM% 100% 73,3%
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10 Tri 2 5
20 Tri 2 2
10 | (PA) Producgo de 101 Meta- Numgro de 3° Tri. 2 -
artigos no site do Produto artigos 40 Tri 2 -
Museu produzidos META s 7
ANUAL
ICM% 100% 87,5%
(PA) Submissao 10 Tri - -
de artigos sobre 20 Tri - -
o trabalho do 30 Tri - -
CRFB e sobre o Numero de 40 Tri 1 -
11 acervo a 11.1 Meta- artigos META 1 -
publicacdo em Produto submetidos a ANUAL
sites de terceiros publicacédo ICM% 100% -
e/ou publicagdes
(cientificas e nao
cientificas)
10 Tri - -
(PA) Coleta e ) 20 Tri 1.200 1.990
digitalizagdo de I\fumero 30 Tri 200 _
12 fotos e 12.1 Meta- minimo de 40 Tri _ -
documentos para Produto itens META
ampliacdo do digitalizados ANUAL 1.400 1.990
acervo digital ICM% 100% 100%
(PA) 10 Tri - -
Estabelecimento 20 Tri - -
de parcerias com 30 Tri - -
clubes de futebol 40 Tri 1 -
13 e instituicdes de Met Numero de META 1 _
memodria do 13.1 ProZuat; parcerias ANUAL
esporte para estabelecidas | ICM% 100% -
intercambio de
acervos (minimo
de 1 nova
parceria/ano)
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Acao 7: Realizacao de workshops técnicos / palestras / oficinas

Neste trimestre, o Centro de Referéncia organizou a primeira maratona de edicdes promovida
e sediada pelo Museu do Futebol: a Editatona #WikiFutFeminino. Realizada no dia 01 de
junho, contou com a parceria do grupo Wiki Movimento Brasil e da jornalista Olga Bagatini
(Yahoo Brasil), além de apoio do Ital por se tratar de um evento paralelo a exposicao
temporaria patrocinada pelo banco.

A acao teve como objetivos fomentar o uso da Wikipédia como um importante espacgo de
divulgacao e visibilizacdo das mulheres no futebol e ampliar os dados disponiveis online sobre
personalidades do futebol feminino a partir da edicao, aprimoramento e criacdao de verbetes
com fontes confidveis e verificadas. A Wikipédia é o 59 portal mais acessado no mundo, e
nele é notavel a desigualdade em termos de representacdo de género: apenas 25% das
biografias sdao sobre mulheres e 90% dos editores da Wiki sdao homens. Dessa maneira, a
acao também visou colaborar com a ampliacdo da representacdo feminina, tanto nas
informacdes inseridas, quanto na mobilizacao de mulheres editoras.

Com sete horas de duragao, o evento foi dividido em duas etapas. A primeira parte foi
dedicada a um Workshop realizado por integrantes do Wiki Movimento Brasil, com duracao
de duas horas. Nesse momento, foram abordadas informagoes sobre as plataformas Wiki
(incluindo historico, uso e alcance) apresentadas por Erica Azzellini, e um tutorial minucioso,
por Célio Costa, sobre como realizar edicbes na Wikipédia - que tratou também sobre a
interacdo com outras plataformas (como migracao e reutilizacao de dados da WikiData e da
WikiCommons).

Na segunda parte, foram realizadas as edicOes, que tiveram como critério principal criar e
melhorar os verbetes sobre as 23 convocadas da selegdo brasileira para a Copa do Mundo
de 2019 e, em segundo lugar, de atletas que disputaram outros mundiais ou que tiveram
protagonismo na histéria do esporte. Ao todo, 22 artigos foram criados e 95 editados por 21
editores, dentre os quais estiveram presentes jornalistas e blogueiros que se dedicam ao
futebol feminino. Até o dia 01 de julho, foram contabilizados mais de 1.6 milhdes de
visualizagdes de artigos. Informacdes detalhadas sobre a maratona estdo disponiveis na
pagina no projeto, na propria Wikipédia: shorturl.at/cgAHX
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(..') Formagde  Documentagdo  Reportar um problema A= pt W Entrar
Editatona WikiFutMulheres Inicio  Editores  Arligos ~ Camegamentos  Atividade

O curso terminou.

22 95 299 21 135K 1.66M 167°

i B i Bytes Visualizag des de Carregamentos na
Arligos criados Artigos editados Total de edigdes Editores acrestentados o il
Editatona WikiFutMulheres Detalhes
Uma editatona € uma maratona em que fazemos edicéo, criagéo € melhoria dos verbetes da Facilitadores: Ericaszzellini

Wikipédia com fontes confiaveis e verificadas sobre um determinado tema. No dia 1° de junho, o

Museu do Futebol sera palco de uma editatona sobre mulheres ne futebol, com foco em jogadoras
histéricas da Sele¢do Brasileira € nas 23 convotadas para a Copa do Mundo, que comega no dia 7
de junho, na Franga Tracked Wikis: en wikipedia org

Instituigas useu do Futebol

Home Wiki: pt wikipedia.org

. t wikipedia.org, fr wikipedia org
‘Sera a primeira Copa do Mundo de Futebol Feminino a ser transmitida em TV aberta no Brasil, 0 que P P 9 P 9

significa que no s6 os telespectadores como muitos jomalistas irdo buscar informacdo sobre as

www wikidata.org

Jjogadoras na Wikipédial Wenha ajudar a melhorar os contelidos sobre mulheres que séo craque Inicio da monitorizago da atividade:
aentro e fofa do campol 20180531 01:00 Horario Padrio de Brasilia
Fim da atividace de monitorizagio: 2019-
06-02 09:00 Horario Padréo de Brasilia
Inicio do evento: 2019-05-31 22:00 Hordrio
Padréo de Brasilia

Fim do evento: 2019-06-02 09:00 Horario
Padréo de Brasilia

C. Grupo de Usuarios Wikimedia

no Brasil

Abaixo, segue exemplo de um dos verbetes aprimorados, em versdes antes e depois da
edicao.

Socatsguns By [l IISAGRSTHRGHN] Twos Prociocts Boa Piginas v Corbtes S

Zomommn § [y Daessis Tewes Prbetncns Ben P Conmtiscon Sar
Juegy— Lor Gt Eotrcodgolonie Verhiioro 11 [Pesaiserna Wikpdda Q

iga Diseusads Lo Ediar Edlaschigortonts | Ver bisitrco esauivar na Wiinéda a

Fabiana da Silva Simoes

Orgam: Wik,  ancopba o Fabiana da Silva Simdes

Grigom: Whipica,  sckkopési e

4.0 agostodo Fablana Simbos
waimen ® R p—
s st o -
expurata fPp—— Aimen
Pigna sesoia . oo brasi 0
Pocns Carreira{eotarcate cagosonio] e
m'v:.:‘;:a 19 anos " Jages Pan-Amercancs de Toronto, sm 20155, Também disputou a Capa do Munde: de Futebol Fsmining 46
2015, rm Alaranin ancs n 7012, 0 Canad, 0 08
Colaboragho Referéncias Jagee Climpieoe do Brasl em 2018
Sonsdnden: 1. 1 «Perfi na Sponts Reference~ &
Ao [N T ree—
Pigea deteses
Pocacommtiro ca dos mannos Em dazamero
Moncas reowien o 2005, o v or Hiiee MG,
Marwsoncio, G Hoiocls, o plend ks o sixta.
i pigna
Paginas novas. b
o
[rn—

o Amarca e

wikiFutFeminina
wiki@mi2019

Fotos: Rodrigo Tetsuo Argenton
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Acao 8: Publicacao de artigos no site do Museu
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Neste trimestre o Centro de Referéncia do Futebol Brasileiro publicou dois artigos na conta
que dispde na plataforma de compartilhamento de textos chamada Medium. Nela, foi criada
uma pagina do Museu do Futebol, onde todos os textos sao indexados, incluindo os escritos
pelo Nucleo Educativo que também dispde de uma conta: https://medium.com/museu-do-
futebol.

Dentre as duas publicagbes, uma foi feita pela Doris Régis e Ligia Dona, assistentes do CRFB,
a partir da pesquisa realizada no ambito da exposicao temporaria “"CONTRA-ATAQUE! As
mulheres do futebol”. O outro texto, por sua vez, foi produzido pelo jornalista e escritor
Fernando Galuppo, e abordou a histéria do Torneio Inicio, campeonato que foi popular em
diversas regides do Brasil de 1916 até meados da década de 1960. Importante ressaltar que
contamos com colaboragdes de terceiros para a producao de textos em nossa plataforma,
visando ampliar os assuntos e a profundidade dos temas abordados, bem como amplificar a
divulgacao a partir do acionamento das redes desses colaboradores.

Nome do artigo: “"Tradicao Centenaria”

Link: https://medium.com/museu-do-futebol/tradi%C3%A7%C3%A30-centen%C3%Alria-
e89b08ballef

Resumo: O Torneio Inicio ja foi uma competicdo muito popular e valorizada, mas com o
tempo acabou perdendo espaco no calendario e na memoria dos torcedores. No Medium do
Centro de Referéncia do Futebol Brasileiro, o jornalista Fernando Galuppo, relembra um
pouco da trajetdria desta competicao que ja teve seu espaco no coragao das arquibancadas.

Nome do artigo: "Quem sera esse senhor José Fuzeira?”

Link: https://medium.com/museu-do-futebol/quem-ser%C3%A1-esse-senhor-
jos%C3%A9-fuzeira-220218b2254e

Resumo: 10 de maio de 1940. O Jornal dos Sports recebe Margarida “Adyragram” Pereira,
presidente do S.C. Brasileiro, para uma entrevista: “"O Senhor Fuzeira fica convidado a
assistir ao primeiro encontro de futebol feminino e apontar, publicamente, quais as
desvantagens de sua pratica”, disse ela. Mas, quem foi José Fuzeira e por que estamos
falando dele aqui? A histéria dele tem tudo a ver com o futebol feminino no Brasil e ocorreu
um ano antes de a pratica ser oficialmente proibida. O artigo faz parte da exposicao
temporaria "CONTRA-ATAQUE! As Mulheres do Futebol”.
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Abaixo, os print screens das telas com as publicagdes:

\'i\ JUuvYwil I“O!

3 campeao

"Quem sera esse
senhor José Fuzeira?"

Vocé sabe quem foi José Fuzeira?
Provavelmente ndo, mas & possivel

Tradicdo Centenaria

O Torneio Inicio foi uma competicao
criada puramente pelos brasileiros.
O primeiro registro desse modelo de
torneio de tiro curto...

que vocé conheca alguém com
ideias bem parecidas as dele.

Centre de Referéncia do Futebol Bra
May 10 - 10 min read

Centro de Referéncia do Futebol Bra...

~

Apr 4 - 15 min read

Acao 10: Coleta e digitalizacao de fotos e documentos para ampliacao do acervo
digital

Parte de uma das acOes fundamentais de trabalho de mapeamento e referenciamento de
registros relacionados a memoria do futebol, a digitalizacdo de acervos se desenvolveu
fortemente nos ultimos anos, consolidando-se como uma frente de atuacdo importante para
a sistematizacdo de documentos e ampliacdo de fontes sobre a histéria do futebol.

Entre o dia 1 de abril até 30 junho de 2019, foram 1.990 itens digitalizados, produzindo
3.149 arquivos digitais, cuja tematica envolve times, jogadoras e competicdes oficiais de
futebol profissional feminino, e o futebol profissional masculino na figura de um ex-jogador
e um ex-arbitro. Esse material chegou a equipe do CRFB a partir dos contatos realizados
pela Curadoria, no ambito da exposicdo temporaria, colaborando no incremento aos
conteudos selecionados para compor a referida mostra. Tal acdo demonstra e reforca o quao
imprescindivel é a realizacao de pesquisas para a ampliacao e qualificacdo dos acervos dos
museus, e justifica a superacdo no minimo previsto para o cumprimento dessa meta.

Segue abaixo um resumo sobre cada colecao digitalizada:

José Carlos Gomes do Nascimento: O material foi oferecido pelo ex-arbitro, que durante sua
vida guardou um grande acervo pessoal, com diversos documentos que contavam sua
trajetéria como arbitro de futebol. O Centro de Referéncia, como forma de preservar essa
histéria da arbitragem, acolheu a colecdo e buscou selecionar os materiais que seriam
digitalizados. Entre esses materiais ha cdpias de simulas de jogos em que José Carlos
trabalhou, documentos oficiais da Federacao Paulista de Futebol (FPF), fotos pessoais e
diversos recortes de jornais que noticiam jogos e eventos importantes nos quais José teve
participagao.

Relatério 2° Tri 2019 — Museu do Futebol Pagina 15



GOVERNO DO ESTADO

i
Organizagao MUSEU DO FUTEBOL
Social de Cultura
DE S5A0 PAULO

Romeu Castro: com uma longa trajetéria no futebol feminino, Romeu atua no departamento
da modalidade na Confederacgao Brasileira de Futebol (CBF), tendo dirigido clubes relevantes
gue se dedicaram ao futebol feminino, como o SAAD. Sua colecdo retrata diversas jogadoras,
além da histéria da propria Selecdo Brasileira e de times de futebol feminino. O material
conta com fotos, documentos oficiais de jogadoras e muitos recortes de jornal.

Simone Carneiro: ex-jogadora de futebol, falecida em 2018, que fez parte da pioneira
Selecao Brasileira de Futebol Feminino, tendo disputado o Torneio Internacional de Futebol
Feminino de 1988, em que o Brasil conquistou o terceiro lugar. Os materiais, incluem fotos
pessoais, identificacdo oficial do Torneio de 1988, além de algumas matérias de jornal que
contam a trajetéria da jogadora e sua relacdao com a Selecao e o time Radar.

Marcia Hondrio: Marcia, que assim como Simone também integrou a primeira equipe da
Selecao feminina, € uma das jogadoras que tém grande importancia para a histéria da
modalidade no Brasil. O acervo da ex-jogadora conta com fotos de concentragao e jogos da
Selecdo, além de materiais oficiais de competicdes, como da primeira Copa do Mundo de
Futebol Feminino, e um telegrama oficial de convocacao para a Selegao.

Rosilane Motta: mais conhecida no futebol como Fanta, € uma ex-jogadora de futebol que
atuou na Selecao Brasileira, fazendo parte da equipe que disputou a primeira Copa do Mundo
de Futebol Feminino em 1991, além de estar na primeira Selecdao Brasileira Feminina a
disputar uma Olimpiada. Seu acervo pessoal traz importantes materiais sobre a trajetéria da
Selecdo e de suas jogadoras. A colecao conta com fotos das jogadoras, além de diversos
recortes de jornais com noticias e matérias relacionadas ao futebol feminino.

Leda Maria: ex-jogadora de futebol que também atuou pela Selecdo. Ela integrou equipes
pioneiras no Brasil, como a do Radar, entre outros clubes como o Vasco da Gama. Seu acervo
conta com fotografias, documentos oficiais e recortes de jornais, com noticias e matérias
sobre jogadoras, selecao feminina e diversos times e campeonatos de futebol feminino,
sobretudo durante a década de 1990.

Elane dos Santos: ex-jogadora de futebol que atuou na Selecao Brasileira de Futebol
Feminino durante a década de 1990. Ela esteve presente em competicdes importantes, como
a segunda Copa do Mundo e o Campeonato Sul-Americano, ambos de 1995. Sua colecao
conta com fotografias, uma matéria sobre a trajetéria de Elane um poster da Selecao
Feminina, no Campeonato Sul-Americano.

Rosana Augusto: ex-jogadora, é a atleta que mais disputou campeonatos internacionais,
tendo atuado por diversos clubes do exterior e conquistado a Liga dos Campedes pelo Lyon
na campanha de 2011/2012. Na Selegdo, destaca-se sua participagao no vice-campeonato
mundial de 2007. Sua colegao conta com documentos oficiais, fotos pessoais e jornais, que
trazem matérias sobre a Selecao Brasileira de Futebol Feminino.

Roseli de Belo: ex-jogadora, fez parte das equipes que participaram das primeiras Copas do
Mundo de Futebol Feminino. Ela também integrou equipes que disputaram Olimpiadas, como
a de 2004, em que conquistou a medalha de prata. Sua colegdao conta com fotografias,
documentos oficiais e diversas matérias e noticias de jornais, que retratam a trajetdria da
jogadora no futebol e eventos importantes da Selegao Feminina.
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COL41 _Jose_ Carlos 751 1.096
COL42_Romeu_Castro 292 553
COL43_Simone_Carneiro 54 57
COL44_ Marcia_Honorio 74 90
COL45_ Rosilane_Motta 199 341
COL46_Leda_Maria 526 810
COL47_Elane_dos_Santos 16 22
COL48_Rosana_Augusto 30 72
COL49_Roseli_de_ Belo 48 108

Total 1.990 3.149
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PROGRAMA DE EXPOSICOES E PROGRAMAGCAO CULTURAL

O publico recebido no Museu do Futebol ultrapassou o estimado para o periodo,
totalizando 81.070. Tal resultado se deu por diversos fatores, como programacgao de
qualidade apresentada, a inauguracao da exposicao temporaria e inicio da Copa América
sediada no Brasil.
Acles Atributo d? Previsao
N° N° mensuraca Mensuracao | Periodo . Realizada
pactuadas o Trimestral
10 Tri - -
(PEPC) Exposigdo 20 Tri - -
virtual na : 30 Tri 3 -

20 | Plataforma 20.1 Pl\r/loedtt?;o Qléigtc;g;%isde 40 Tri - -
Google Cultural META 3 )
Institute ANUAL

ICM% 100% -

10 Tri 53.300 70.029

(PEPC) , 20 Tri 65.800 81.070
R_e;eblmento de Ntfnt]ero 30 Tri 69.200 N

21 V|S|tant§s 211 Meta- minimo de 20 Tri 61.700 Z
presencialmente Resultado visitantes META
no Museu do recebidos ANUAL 250.000 151.099
Futebol ICM% 100% 60,4%

DETALHAMENTO DAS ACOES PACTUADAS
PROGRAMA DE EXPOSICOES E PROGRAMACAO CULTURAL

Acao 21: Recebimento de visitantes presencialmente no Museu do Futebol

Colaboraram para maior indice de visitacdo ao Museu no periodo, a ampliacdo da oferta de
atividades, incluindo a nova exposicdo temporaria, que atraiu o interesse da midia, de
influenciadores e de empresas, em razao do inicio da Copa do Mundo de Futebol Feminino.
O Itad, patrocinador da exposicdo, investiu em propaganda sobre a mostra e promoveu
oferta de descontos (meia entrada) para o publico do Museu, além de incentivar seus
colaboradores a visitar a exposigao.

Além disso, a Copa América, torneio realizado no pais e com jogos na cidade de Sao Paulo,
atraiu 6.580 estrangeiros ao Museu, superando a média de 1.500 mensais desse perfil de
publico.
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ACOES CONDICIONADAS

PROGRAMA DE EXPOSICOES E PROGRAMAGAO CULTURAL

No segundo trimestre, a Programacao Cultural apresentou contou com 18 eventos,
em 24 dias, recebendo 6.826 pessoas. No periodo houve também a abertura da
exposicao temporaria "CONTRA-ATAQUE! As mulheres do Futebol” que ficard em
exibicdo até 20 de outubro. A concepcao da cenografia foi desenhada pela Daniela
Thomas e Felipe Tassara e a curadoria foi pensada em conjunto: Silvana Goellner, Aira
Bonfim, Luciane Castro e Aline Pellegrino. A exposicdao contou também com a
consultoria das jornalistas Roberta Nina e Renata Mendonga, do site Dibradoras. O
patrocinio foi do Itau, via Lei Rouanet e apoio da The LED.

O Museu do Futebol também ofereceu ao publico a transmissdo de jogos, como as
finais de Champions League ao Mundial Feminino e Copa América. Os locais variaram
entre a Sala Jogo de Corpo, o Auditério e a area externa (com locacdo de teldao). Foram
convidados consulados e outras associagOes para torcer pelos times no Museu,
mobilizando mais de 2.500 pessoas.

Além desses destaques, continuou-se com a programacao do “Espaco educativo Dente
de Leite”, sempre no terceiro final de semana do més, com o Encontro de
Colecionadores de Figurinhas com periodicidade quinzenal aos sabados e domingos e
as palestras mensais nas reunides do Grupo Memofut.

. Atributo da .
N° Agoes N° mensuragdo |Mensuracgio Periodo Previsao Realizada
condicionadas Trimestral
22 | (PEPC) Realizacao 22.1 Meta-Produto Ndmero de 10 Tri 10 11
de EventosNda eventos 20 Tri 10 18
Programagao realizados 30 Tri 10 -
Cultural 20 Tri 10 -
META
ANUAL 40 29
ICM% 100% 72,5%
23| (PEPC) Realizacao | 23.1 Meta-Produto | Quantidade de | 10 Tri - -
de Exposicdes exposicoes 20 Tri 1 1
temporarias 30 Tri - -
40 Tri 1 -
META
ANUAL 2 1
ICM% 100% 50,0%
24 | (PEPC) Renovacdo | 24.1 Meta-resultado Numero de | 1° Tri - -
da Exposicao de ambiente 20 Tri - -
longa duragéo do renovados [ 30 Trq 1 -
Museu do Futebol 20 Tri 1 ]
META 2 _
ANUAL
ICM% 100% -
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25 (PEPC) Nimero de | 1°Tri -
Renovagdo da 25.1| Meta-produto| ambientes | 2° Tri -
sinalizagao com a 30 Tri 2
interna e externa sinalizagdo [ g0 Ty 2
do Museu do renovada META o
Futebol ANUAL
ICM% 100%
26 [(PEPC) Aquisicao de| 26.1 Meta-produto Nobreak 10 Tri -
Nobreak trifasico de adquirido 20 Tri N
10kva com banco 30 Tri -
de bateria, para 40 Tri 1
redundancia META 1
ANUAL
ICM% 100%
27 (PEPC) 27.1 | Meta-produto Aplicativo 10 Tri -
Reformulagdo do publicado 20 Tri N
aplicativo do 30 Tri N
Museu, com novas 40 Tri 1
funcionalidade e META 1
publicagdo nas lojas ANUAL
online. ICM% 100%
28 | (PEPC) Criacao de 28.1 Meta-produto Fichario 10 Tri -
um sistema de implantado | 20 Tri -
Fichario dos clubes, 30 Tri -
interativo, para 40 Tri 1
substituicdo do META
fichario fisico da ANUAL 1
exposicdo de longa ICM% 100%
duragao.
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DETALHAMENTO DAS ACOES CONDICIONADAS

PROGRAMA DE EXPOSICOES E PROGRAMAGAO CULTURAL

Acao 22: Realizacao de Eventos de Programacao Cultural

No trimestre foram realizados 18 eventos em 24 dias de programacao. O publico alcancado

foi de 6.826 pessoas (8% do total de visitantes no periodo). Abaixo, o resumo mensal.

Més Namero de |Nuamero de diasﬂ Publico
eventos com programacao |total
Abril 6 11 1.193
Maio 4 5 743
Junho 8 8 4.890
Total 18 24 6.826

A tabela abaixo demonstra o publico alcangado em cada evento.

Data/periodo Titulo do evento Local Publico

06/04/2019 Copa do Brasil de Futebol Digital PES - 2019 Sala Jogo de Corpo 174

07/04/2019 Aniversario do Bairro do Pacaembu Foyer 78
109° Memofut: Bate-papo com ex-jogador de futebol e o

13/04/2019 escritor José Roberto Lopes Padilha, o Zé Roberto Auditorio 69

de 09 a 14/6/2019 {Futmesa Experience Sala Osmar Santos 552

13/04 e 27/04 Encontro de Colecionadores e Troca de figurinhas Foyer 235

27/04/2019 Aniversario do Estadio Pacaembu Foyer e estadio 85
110° Memofut: A Tragédia de Superga - a histéria do L

04/05/2019 grande Torino Auditorio 70
Debate: Agdes afirmativas no futebol (17a Semana de

18/05/2019 Museus) Auditério 80

11 e 25/05/2019 Encontro de Colecionadores e Troca de figurinhas Foyer 243

L o Grande Area e Sala de

27/05/2019 Abertura da exposicao temporaria exposicdes temporarias 350

08/06/2019 111° Memofut: Copa América na Casa de Pelé Auditério 40
Encontro de Colecionadores com Troca de Figurinhas - 5

15/06/2019 Especial Panini Vao Central 200
Festival Latino / Palestra Glauco Didgenes / Encontro N o

22/06/2019 de Colecionadores de camisas de Futebol Foyer, Vao Central e Auditorio 2500
Encontro de Colecionadores com Troca de Figurinhas - |

29/06/2019 Especial Panini Vao Central 850
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1. Copa do Brasil de Futebol Digital de PES 2019

Evento oficial classificatorio da PES League (Liga de Pro Evolution Soccer, game especifico
de futebol), que selecionou um representante do Brasil na Final Regional da PES League a
ocorrer no México. O evento é fruto de uma parceria da Confederacao Brasileira de Futebol
Digital e Virtual - CBFDV com o Museu do Futebol.

2. Futmesa Experience

Febre entre atletas de todo o mundo, o futmesa é um jogo atualmente utilizado como técnica
para aquecimento e para treinos regenerativos em alguns clubes de futebol. No Museu do
Futebol, os visitantes jogaram livremente e contaram com a ajuda de treinadoras do time
Pelado Real, que ensinaram técnicas do jogo.

3. Comemoracao do Aniversario do Estadio do Pacaembu (79 anos
Data: 27 de abril
Local: Complexo Estadio do Pacaembu

O publico pode conhecer detalhes do Complexo por meio de uma visita com o arquiteto
Roberto Sambi Colotto. Foram oferecidos 3 horarios para a visita, que abrangeu passeio pela
lateral do campo, as quadras de ténis e a antiga bica. Apds a fala do arquiteto, a visitacao
seguiu com os educadores pela parte interna do Museu do Futebol.
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4. Debate “Acdes Afirmativas no Futebol: a experiéncia do Esporte Clube Bahia”.

Como parte da Programacdo da 172 Semana de Museus do IBRAM, cujo tema foi "Museus
como Nucleos Culturais”, o Museu organizou um debate com representantes do Bahia E.C.,
que vem realizando um trabalho focado no tema da diversidade, dentro e fora dos campos.
As campanhas feitas pelo clube tém alcancado grande repercussao nas midias sociais,
extrapolando o universo dos torcedores do time por se tratarem de posicionamento do clube
em causas sociais, como o combate a violéncia, a igualdade de género, a intolerancia
religiosa e os direitos indigenas. O debate visou refletir sobre como usar a tradicional paixao
pelo futebol para o engajamento a debates sociais mais amplos.

Com mediacao do pesquisador Mauricio Rodrigues, os palestrantes foram:

- Luiz Caraciolo Teles, jornalista e mestre em comunicacao em culturas contemporaneas,
desde janeiro de 2018 trabalha na equipe de comunicagao do Esporte Clube Bahia e coordena
o projeto de criacao do museu do clube, a ser inaugurado em dezembro de 2019.

- Tiago Cesar dos Santos: mestre em administracao e Diretor Administrativo da Faculdade
Baiana de Direito, Assessor de Planejamento do Esporte Clube Bahia.

e ;y/ﬁ!
ek
COER UATIVAS

wte
£ AFIRMA
et

5. Palestras e debates em conjunto com o grupo MEMOFUT - Grupo de Literatura e
Memodria do Futebol

Ha dez anos o Museu do Futebol abre suas portas para a comunidade estudiosa do tema,
como é o caso do grupo MEMOFUT, atualmente formado por cerca de 50 membros. A
programacao do grupo envolve palestras diversas, elaboradas a partir de estudos realizados
por seus membros ou por convidados. As palestras ocorrem no Museu do Futebol e sao
abertas ao publico e transmitidas em video pelas redes sociais.
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Para 2019, a curadoria dos temas e convidados é realizada pelo grupo em conjunto com a
equipe do Museu. Abaixo, os temas apresentados nas trés reunioes do periodo (abril, maio
e junho).

109° Memofut - Conversa com o jogador Zé Roberto
13/4, sabado, 9h as 13h

O ex-jogador de futebol e escritor José Roberto Lopes Padilha, que defendeu times
como o Fluminense, Flamengo e Santa Cruz, conversou com o0s participantes. No
mesmo encontro, o Professor Aristides Almeida Rocha trouxe curiosidades das
Histdrias de Tagas de Futebol e Alexandre Andolpho e Rodrigo Saturnino Braga falaram
sobre o livro "O Negro no Futebol Brasileiro".

110° Memofut - “A Tragédia de Superga - a historia do grande Torino”
Data: 04 de maio
Local: Auditério

O evento relembrou os setenta anos da “Tragédia do Superga”, evento que devastou
a equipe do Torino, apés um acidente de aviao no dia 04 de maio de 1949 na cidade
de Turim, Itdlia. O Torino perdeu de uma vez comissdo técnica, dirigentes e jornalistas.
Para palestrar foram convidados Dino Sani (jogador que atuou, dentre outros, no Milan
- Italia), Marcos Falopa (técnico com ampla carreira internacional) e Flavio Rafael de
Carvalho (historiador de futebol e torcedor do Torino). Pela internet também
participaram representantes dos museus do Torino na Itdlia e do Benfica em Portugal.
Houve transmissao via streaming, com recorde de publico virtual, em torno de 6 mil
visualizagoes.

111° Memofut - “"Copa América na Casa de Pelé”
A Gazeta Esportiva Ilustrada, 1955/57, Santos protagonista, e um tal de Pelé por

José Roberto Fornazza

Centenario Copa América 1919, por Rodrigo Saturnino Braga

Copa América de 1989, 30 anos depois, por Douglas Muniz

Uma pequena lembranca de grandes narradores brasileiros, por Gustavo Longhi de
Carvalho
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6. Encontros de Colecionadores de Figurinhas e Ponto de Troca
Datas: 13 e 27 de abril; 11 e 25 de maio; 15 e 29 de junho
Local: Foyer

A cada 15 dias, colecionadores organizam-se para expor e trocarem suas figurinhas,
agregando também o publico interessado em troca para os albuns da ocasidao. Nesse periodo,
o destaque sdo os albuns da Copa América e da Copa do Mundo FIFA de Futebol Feminino.
A edicdo de junho contou com acoes realizadas pela empresa Panini, fabricante dos albuns.
A empresa propiciou a vinda de recreadores para atividades como futmesa, bate-bafo, quiz
digital, chute a gol, além da distribuicdo de albuns.

Destaque para as agdes em parceria com a Panini, empresa licenciada para a producao dos
albuns. A empresa organizou atividades extras ao publico, além da distribuicao de albuns.
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7. Transmissoes de jogos da Copa do Mundo de Futebol Feminino e da Copa América

O Museu do Futebol transmitiu ao publico os jogos da Copa Ameérica (torneio de futebol
masculino) e da Copa do Mundo de Futebol Feminino.

Para o primeiro, como ocorreu no pais, foram transmitidos apenas os jogos cujos horarios
coincidiram com a abertura do Museu. Foram visitados consulados dos paises participantes
para engajar publico para a acao. Colombianos e peruanos foram as nacionalidades mais
presentes. Destacaram-se as transmissdes de Brasil e Peru, no dia 22/6, com média de 200
pessoas assistindo e Coldémbia e Paraguai, com 150 pessoas. A lista abaixo relaciona quais
foram as partidas exibidas, até 30 de junho de 2019.

Exibicao de Jogos - Copa América (até 30/6/2019)
15/06/2019 Venezuela x Peru Jogo de Corpo
16/06/2019 Paraguai x Catar Jogo de Corpo
22/06/2019 Bolivia x Venezuela Auditdrio
22/06/2019 Peru x Brasil Foyer
23/06/2019 Colémbia x Paraguai Jogo de Corpo

Ja& para o campeonato feminino, como ocorreu em fuso horario europeu, possibilitou a
transmissao de um maior numero de partidas. Os quatro jogos com a participacao da Selegao
Brasileira foram os que mais trouxeram publico ao Museu (respectivamente: 400, 300, 200
e 100 pessoas). Foram convidadas grupos de torcedoras mulheres (como as do movimento
“Toda poderosa corintiana”), baterias formadas por mulheres e jogadoras do time amador
Pelado Real. A transmissao da Copa foi noticia em diversos guias e jornais. A lista abaixo

relaciona quais foram as partidas exibidas, até 30 de junho de 2019.

Exibicdao de Jogos - Copa do Mundo de Futebol Feminino
(até 30/6/2019)

07/06/2019 Franga x Coreia do Sul Sala Jogo de Corpo
Alemanha x China

08/06/2019 Espanha x Africa do Sul Sala Jogo de Corpo
Noruega x Nigéria
Brasil x Jamaica

09/06/2019 Inglaterra x Escécia Sala Jogo de Corpo e
Australia x Italia Auditorio
Nova Zelandia x Holanda

11/06/2019 Chile x Suécia
EUA x Tailandia Sala Jogo de Corpo
Nigéria x Coreia do Sul

12/06/2019 Alemanha x Espanha
Franca x Noruega Sala Jogo de Corpo
Brasil x Australia Sala Jogo de Corpo e

13/06/2019 Africa do Sul x China Auditérlgo P
Japdo x Escocia

14/06/2019 Jamaica x Itdlia
Inglaterra x Argentina Sala Jogo de Corpo
Holanda x Camardes

15/06/2019 Canada x Nova Zelandia Sala Jogo de Corpo
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Sala Jogo de Corpo

18/06/2019

Brasil x Italia

Sala Jogo de Corpo e
Auditdrio

19/06/2019

Japédo x Inglaterra

Sala Jogo de Corpo

20/06/2019

Holanda x Canada
Suécia x EUA

Sala Jogo de Corpo

22/06/2019

Alemanha x Nigéria
Noruega x Austrélia

Sala Jogo de Corpo

23/06/2019

Brasil x Frangca
Inglaterra x Camardes

Auditério e Sala Jogo
de Corpo

25/06/2019

Italia x Chile
Holanda x Japao

Sala Jogo de Corpo

27/06/2019

Noruega x Inglaterra

Sala Jogo de Corpo

28/06/2019

Franca x EUA

Sala Jogo de Corpo

29/06/2019

Itdlia x Holanda
Alemanha x Suécia

Sala Jogo de Corpo

A esque_rda, Sala Jogo de Corpo

b T i

na estreia do Brasil na Copa do M
foyer com torcedores do jogo Brasil e Peru, pela Copa América.
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No segundo trimestre de 2019, o Nucleo Educativo do Museu do Futebol atendeu o total de
12.494 pessoas, em visitas educativas agendadas, visitas ao Estadio, além de jogos,
atividades, visitas educativas oferecidas ao publico espontaneo. O total de atendimentos
representa 15% do publico total de visitantes presenciais do Museu do Futebol (81.070)
neste periodo. Todas as metas para o periodo foram atingidas integralmente.

Do total de atendimentos do Educativo, 9.901 visitantes (79%) foram resultado de visitas
agendadas. Em comparagao com o trimestre anterior, 0s meses de abril a junho contemplam
o periodo de intensa atividade letiva, resultando na grande presenca de publico escolar em
visitas agendadas. As atividades para o publico espontaneo aos finais de semana foram
beneficiadas também com a presenca de trés grandes feriados no periodo; colaborou para
tanto também a inauguracdo da exposicao temporaria ampliando ainda mais o leque de
mediacao dos educadores com os visitantes.

TABELA-RESUMO DOS ATENDIMENTOS DO EDUCATIVO - 2° TRIMESTRE/2019
Capacidade o % em relagao ao
Engajamento Perfil de re:ﬁ;aaldo oc: :eﬁo publico total atendido
Atendimento pag pelo Educativo
Visitas agendadas E;’E(I)'I(;?_ 10.857 6.351 58% 51%
Visitas agendadas Espggé'i‘f:i‘(’:o 4.143 3.550 86% 28%
Perspectiva o
Engajamento Perfil de T?tald f.’ de~ -
Atendimento | F€alizado | realizagdo
Visitas mediadas aos
finais de semana e PUblico
feriados ao Estadio Espontaneo > = 300 581 100% 5%
do Pacaembu e ao
Museu
Atividades educativas P
aos finais de Publico > =520 921 100% 7%
semana/feriados EEpEENED
Visitas mediadas aos Pablico
finais de semana e 2 > =144 1091 100% 9%
feriados ao Museu SN
Total de publico atendido pelo Nuicleo Educativo 12.494 - 100%
N° |AcoOes pactuadas N° b:ll_‘bst?;:;o Mensuracao Previsao Trimestral
. Meta Meta
Periodo Prevista | Realizada
PE) Visitas educativas , ;. -
;(Dar; estudantes de escolas NUmero minimo de 10 Tri 1.100 1.951
N . . o i
plblicas e privadas (ensino estudantes 20 Tri 5.500 6.351
29 infantil. fundamental 29.1 |Meta-resultado atendidos em visitas| 30 Trj 5.500 -
médio, técnicoe educativas 40 Tri 2.500 -
universitario) META 14.600 8.302
ANUAL ) )
ICM% 100% 56,9%
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, L Periodo Meta Meta
N‘,ng‘_ero mmwg;o de Prevista |Realizada
publico especitico 10 Tri 2.600 2.629
atendido em visitas >0 Tri 3.100 3.550
30 (PE) Visitas educativas 30.1 Meta-resultado educativas (minimo 5 n : :
para pUblico especifico ' de 44% da 30 Tri 3.100 -
capacidade de 40 Tri 1.800 -
atendimento de META 10.600 6.179
24.128 vagas) ANUAL
ICM% 100% 58,3%
Periodo Meta Meta
Prevista | Realizada
(PE) Projeto Deficiente 10 Tri - -
Residente - 2@ temporada: Namero de novas 20 Tri - -

31 |Futebol de amputados 31.1 |Meta-produto atividades/roteiros 30 Tri - -
(membros inferiores criados 40 Tri 3 -
superiores) META

ANUAL 3 j
ICM % 100% -
Periodo Meta Meta
Prevista | Realizada
(PE) AcOes educativas 10 Tri - -
extramuros (casas de Quantidade de 20 Tri 2 2

32 |repouso, orfanatos, 32.1 |Meta-produto acOes extramuros 30 Tri -
escolas, ONGs, outros realizadas 40 Tri 2 -
museus, etc.) META

ANUAL 4 2
ICM % 100% 50,0%
Periodo Meta Meta
Prevista | Realizada
10 Tri - -
. 20 Tri 1 1
33.1 |Meta-produto Numero de . 30 Tri - -
pesquisas realizadas
40 Tri 1 -
(PE) Pesquisa de perfil e de META 2 1
satisfacdo de publico ANUAL

33 escolar - modelo SEC ICM % 100% 50,0%
(professor e estudante) e ; Meta Meta
monitoramento de |’nd|ces PerIOdo Prevista Realizada
de satisfagao 10 Tri - -

fndice de satisfagdo 29 Tri >= 80% 97,7%
33.2 |Meta-resultado (> ou = 80%) 30 Tri - _
40 Tri >= 80% -
META — 2no o
ANUAL | == 80% 97,7%
ICM % 100% 50,0%
Periodo Meta Meta
Prevista | Realizada
10 Tri 25 48
20 Tri 25 30
o ] ) o 30 Tri 25 -
34 (PE) \_/|S|tas conjugadas ao 34.1 |Meta-produto Numer_o de visitas 40 Tri 25 -
Estadio do Pacaembu oferecidas META
ANUAL 100 78
100% 78,0%
ICM %
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Periodo Meta Meta
Prevista | Realizada
10 Tri 300 705
NGmero minimo de |22 1" 300 581
34.2 |Meta-resultado Visitantes 30 Trj 300 -
40 Tri 300 -
META
ANUAL 1.200 1.286
ICM % 100% 100%
Periodo Meta Meta
Prevista | Realizada
10 Tri 30 43
Quantidade de 20 TFi 30 42
35.1 |Meta-produto atividades 30 Tri 30 N
oferecidas 40 Tri 30 -
META
120 85
(PE) Atividades, dindmicas ANUAL o .
e jogos para o publico ICM % 100% 70,8%
35 |espontdneo . Meta Meta
Periodo Prevista | Realizada
10 Tri 520 1.270
Ndmero minimo de 20 Tri 520 921
\visitantes atendidos 30 Tri 520 -
35.2 |Meta-resultado nas atividades 40 Tri 520 -
oferecidas META
ANUAL 2.080 2,191
ICM % 100% 100%
Periodo Meta Meta
Prevista | Realizada
10 Tri 24 43
. - 20 Tri 24 79
NUmero minimo de -
36.1 |Meta-produto Visitas 30 Tri 24 -
40 Tri 24 -
META 96 122
PE) Visit diad ANUAL
(PE) Visitas mediadas para ICM% | 100% | 100%
36 (familias aos finais de Met Met
semana e feriados : eta eta
Periodo Prevista | Realizada
10 Tri 144 620
; - 20 Tri 144 1091
NUmero minimo de -
36.2 |Meta-resultado piiblico atendido 30 Tri 144 _
40 Tri 144 -
META
ANUAL 576 1.711
ICM % 100% 100%
(PE) Encontros para . Meta Meta
37 [formacdo de Periodo Prevista | Realizada
professores/educadores/ 10 Tri 2 2
profissionais de turismo 20 Tri - -
) Numero de 30 Tri - N
37.1 Meta-produto encontros (4h/cada)[ 40 Trj - -
META
ANUAL 2 2
ICM % 100% 100%
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Periodo Meta Meta
Prevista | Realizada
10 Tri 20 136
Ndmero minimo de 20 TFi - N
37.2 |Meta-resultado publico presencial 30 Tri - N
alcangado 40 Tri - -
META
ANUAL 20 136
ICM % 100% 100%

DETALHAMENTO DAS AGCOES PACTUADAS
PROGRAMA EDUCATIVO

Acao 29 - Visitas educativas para estudantes de escolas publicas e privadas
(ensino infantil, fundamental, médio, técnico e universitario)

Comentario da mensuracao 29.1: Nimero minimo de estudantes atendidos em
visitas educativas

No segundo trimestre de 2019, conforme resultados da série histdrica, o publico escolar foi
responsavel por mais de 60% de todo o publico agendado. As escolas municipais ainda
correspondem pela maior parte deste publico, seguidas pelas escolas estaduais, escolas
particulares e universidades. Colabora para tanto, a parceria com a Secretaria Municipal de
Educacdao de S3o Paulo. No ambito das escolas estaduais, ainda que a presenca deste
segmento seja um pouco menor em comparagao com as escolas municipais, observa-se uma
presenca descentralizada e autbnoma em visitas educativas agendadas. Os universitarios,
ainda que componham o menor segmento dentro do publico escolar, tiveram sua presenca
dobrada em relagao ao trimestre anterior. A superacao da meta é desejavel e ndo impactou
no orcamento.

Tabela 1. Demonstracdo de vagas disponibilizadas (publico escolar)

Tabela 1. Demonstragao das vagas disponibilizadas (publico
escolar)
Acdo Vagas Vagas ocvuaiaz:lsas % de
2TRI ¢ previstas abertas p* ocupagao
29 10.857 10.857 6.351 58%
* publico atendido
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Tabela 2. Demonstracdo da ocupacdo das vagas (publico escolar)

Tabela 2. Demonstracdo da ocupacdo das vagas (publico escolar)
Acio 29 Escolas Escolas Escolas Universida |Total
< Municipais Estaduais |Particulares |des mensal
Abril 1.004 476 209 75 1.764
Maio 1.275 862 278 42 2.457
Junho 1.123 603 368 36 2.130
Total realizado|3.402 1.941 855 153 6.351
Resultado
Realizado 6.351
Resultado
minimo 5.500
previsto
ICM
0,
| (trimestre) 115%

::‘:T:_:ATAQ h

.

Os educadores Diego Sales e Barbara Cinelli realizam visita com grupo escolar

Acao 30 - Visitas Educativas para Publico Especifico

Comentario da mensuracao 30.1: Nimero minimo de publico especifico atendido
em visitas educativas (minimo de 44% da capacidade de atendimento de 24.128
vagas)

No segundo trimestre de 2019, o numero de visitas agendadas de publico especifico seguiu
o esperado para o periodo. Destaca-se, neste trimestre, o publico oriundo de instituicdes
sociais que compos o segundo maior publico atendido pelo Educativo em visitas agendadas,
atras apenas dos alunos oriundos de escolas municipais. As parcerias com a Secretaria
Municipal da Pessoa com Deficiéncia e com o setor de Responsabilidade Social do Sport Club
Corinthians seguem ativas. A superagao da meta nao impactou no orgcamento.
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Tabela 3. Demonstracdo de vagas disponibilizadas (publico especifico)

Tabela 3. Demonstracao das vagas disponibilizadas
(publico especifico

Acio Vagas Vagas oc\:lai;ilsas % de
2TRI ¢ previstas | abertas p* ocupacao
30 4.143 4.143 3.550 86%

* publico atendido

Tabela 4. Demonstracdo da ocupacao das vagas (publico especifico)

Tabela 4. Demonstracido da ocupacio das vagas (publico especifico)
. - Pessoas )
Agdo 30 Em 5|tuac_;§o e com Infant_o— Tercelra Institucional |Familia Empresas |Turistas LD fctal
vulnerabilidade . o |Juvenil idade de Futebol|mensal
deficiéncia
Abril 50 39 638 0 21 0 Q 753
Maio 85 7 1007 0 0 132 1231
Junho 77 68 1338 22 0 12 47 Q 1566
Tota?I 212 114 2983 22 23 0 17 47 132 3550
realizado
Resultado
Realizado 3.550
Resultado
minimo 3.100
previsto
ICM °
{trimestre) 115%

O educador Leandro Watanabe realiza visita com grupo de ONG e a educadora Julia Paccanaro apresenta
maquete tatil durante visita com grupo de pessoas com deficiéncia visual
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Acao 32 - Agdes educativas extramuros (casas de repouso, orfanatos, escolas,
ONGs e outros museus, etc.)
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Comentario da mensuracao 32.1: Quantidade de acoes realizadas

Acao 1: Participacao na Paulista Cultural 2019 - Centro Cultural Vergueiro

Em 28 de Abril de 2019, a educadora Bruna da Silva Colucci e o assistente de coordenagao
Marcelo Continelli estiveram no Centro Cultural Sdao Paulo propondo agdes educativas como
parte da programacao do Paulista Cultural 2019, evento que promove um intercambio entre
instituicOes culturais da cidade de Sao Paulo.

O Museu do Futebol ocupou um espaco no foyer, proximo a entrada principal do CCSP. Entre
as 14h as 15h30 foram realizadas as seguintes atividades:

Pakayemby: quebra-cabeca de pecas em tamanho grande, nas versoes tradicional
e tangram, sendo o primeiro com a imagem panoramica do Estadio Pacaembu e seu
entorno, e o segundo com a imagem do projeto arquiteténico do Estadio. Por conter
pecas grandes, levamos também um tapete que permite ambientacdao adequada do
jogo para o participante.

Taca Jules Rimet (réplica): a taca atrai olhares curiosos mesmo por aqueles que
a desconhecem. Com um suporte cedido pelo CCSP, disponibilizamos a exibicao da
taca para, a partir dela, mediar e propor didlogos e troca com os visitantes.

Um banner com informagdes sobre o Educativo do Museu do Futebol ajudou a sinalizar as
atividades. A acao alcancou apenas 15 pessoas, mas considerou-se que a experiéncia foi
valida por ter sido parte de uma programacgao cultural maior e que tem crescido em
relevancia na cidade de Sao Paulo. Espera-se que, para o ano de 2020, a presenca do Museu
do Futebol nesse evento seja maior. Outro ponto positivo foi o contato com um publico que
nao necessariamente se interessa por futebol, ajudando na divulgacao do Museu.

Total de atendidos = 15.
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O assistente Marcelo Continelli e a educadora Bruna Colucci realizam agao educativa Pakayemby no CCSP

Acao 2: Participacao na atividade Fechando o Gol (escola de goleiros)

No dia 28 de abril, em comemoracao ao Dia do Goleiro, o supervisor Daniel Magnanelli e o
educador Jamil Hussein Neto realizaram uma agao extramuros no Centro de Treinamento do
Sao Paulo FC, localizado no bairro da Barra Funda, como parte do evento do projeto Fechando
o Gol, academia especializada na formagao de goleiros para alto rendimento e qualidade de
vida. O projeto atende todas as faixas etarias e foi criado pelo ex-goleiro do SPFC e da
Selecao Brasileira Zetti.

Segundo a organizacao do evento, havia 250 atletas inscritos sendo que, cada um tinha
direito a levar 3 acompanhantes. O evento contou também com a presenca de jogadores,
ex-jogadores, “influencers” e imprensa como: Zetti, Thiago Volpi (Sao Paulo), Jefferson
(Botafogo), Fernando Miguel (Vasco), Silas (ex-Sdo Paulo), Sérgio (ex-Palmeiras), Cesar
Sampaio (ex-Palmeiras).

O Museu do Futebol participou com agdes educativas e de divulgagao:

Para o publico que participou de um desafio da empresa Penalty com o objetivo de
acertar alvos no gol em uma area do campo, foi aplicado o jogo Mundo das Copas,
instigando o publico a conhecer alguns nimeros sobre fatos ocorridos nas Copas do
Mundo.

Com o publico que estava na area externa do campo sendo, em sua totalidade,
familiares e atletas que haviam participado dos treinamentos no campo, foi proposto
a mediacdo com a réplica da taca World Cup e estabelecido o didlogo sobre o acervo
do Museu do Futebol.

Entrega de vouchers de meia-entrada para visitacao do Museu do Futebol ao
publico que participou das acdes com os educadores e para todos os atletas e equipe

da Fechando o Gol.

Total de atendidos = 400.
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O supervisor Daniel Magnanelli e o educador Jamil Hussein Neto realizaram mediacGes com a réplica da taca e
com o jogo Mundo das Copas durante o evento do Dia do Goleiro
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Acao 33 - Pesquisa de perfil e de satisfacdo de publico escolar - modelo SEC
(professor e estudante) e monitorar indice de satisfacao

Comentario da mensuracgao 33.1: Numero de pesquisas realizadas

Comentario da mensuracdo 33.2: Indice de satisfacdo (> ou = 80%)

PESQUISA DE SATISFACAO DE PUBLICO ESCOLAR
RELATORIO ANALITICO

A PESQUISA

Seguindo as orientagdes do Oficio Circular UPPM n© 115/2017, realizamos o total de 44
avaliacdes de Estudantes do 6° ao 9° ano e 68 avaliacdes de Professores/Responsaveis como
amostras colhidas para a pesquisa de publico escolar. Os questionarios foram preenchidos
apos a realizacdo das visitas com grupos de escolas estaduais, municipais e particulares de
2 a 29 de maio de 2019.

OBJETIVO DA PESQUISA
Conhecer o perfil e o nivel de satisfacao do publico escolar da rede de museus da Secretaria
da Cultura, a partir de um modelo de pesquisa e metodologia comum.

1. PESQUISA VOLTADA AOS PROFESSORES

1.1 METODOLOGIA

Para maio, calculamos 1/3 da meta trimestral de estudantes do periodo, qual seja, 5.500
alunos. A terca parte deste valor, para efeito do calculo amostral representa 1.833 alunos.
Para o numero de responsaveis, consideramos a terca parte da meta dividida por 20, uma
vez que temos um responsavel para cada grupo de 20 alunos para responder a pesquisa.
Assim, para efeito do cdlculo amostral, consideramos o numero de 69 avaliacbes com
professores / responsaveis, utilizando-se a porcentagem de 5% para erro amostral e 90%
para nivel de confianga, tendo sido realizadas 68 avaliagdes.

1.2 UNIVERSO DA AMOSTRA
A pesquisa foi realizada no periodo de 2 a 29 de maio para que a quantidade estabelecida
como amostragem fosse atingida.

1.3 TABULACA'O DOS RESULTADOS
A tabulacdao dos dados foi realizada pelo supervisor Daniel Magnanelli. Nao houve questdes
quanto ao processo da nova tabulagao.
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1.4 ANALISE DOS DADOS - PERFIL DOS RESPONDENTES

1.4.1 Rede de ensino

Diferentemente da pesquisa realizada em setembro de 2018, quando 53% das avaliagdes
foram preenchidas pela rede estadual de ensino, em maio tivemos a predominancia da rede
municipal de ensino com 49% das avaliagdes preenchidas. As escolas estaduais e particulares
tiveram resultados inferiores, sendo 44% e 2% das avaliagdes preenchidas de cada.

REDE DE ENSINO

~ Municipal

~ Estadual

® Federal

~ Privada

1.4.2 Ciclo de ensino

O Ensino Fundamental Ciclo II, comparado ao relatério anterior que constatou a presenca
em 54% dos grupos, novamente apresentou a maior porcentagem da pesquisa, dessa vez
totalizando 65%. Analisando as possibilidades de uma maior incidéncia do Fundamental Ciclo
II, consideramos o perfil dos grupos agendados durante o periodo e a disponibilidade dos
responsaveis para o preenchimento de duas avaliacbes, uma vez que optamos por entregar
a avaliacao proposta pela SEC e a avaliacao desenvolvida pelo Educativo.

CICLO ESCOLAR

~ Ed.Infantil
* Ens. Fund. |
™ Ens. Fund. Il

~ Ens. Médio

» Ens. Técnico

* Ens. Superior
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1.4.3 Localizagao da escola
Em sua totalidade, os grupos eram provenientes do estado de Sao Paulo e, destes, a maior

predominancia (50%) das escolas eram do municipio de Sdo Paulo, diferentemente de
setembro de 2018, quando tivemos 69% dos grupos oriundos de fora do municipio de Sao
Paulo. Considerando apenas o territério municipal, novamente percebeu-se a maior
participacao das escolas das regides Leste e Sul e, assim como analisado desde o relatorio
analitico de setembro de 2017, a falta de instituicdes de ensino do Centro.

ESTADO

100,00%

MUNICiPIO
50,00%

NET IS ., 5:88% 5,88% o ane
2 944, E 1 2,94%2,94% g 2,94% 1 471,2 i g 47%2 94%2,94%
& = o - & =
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REGIAO DA CIDADE DE SAO PAULO
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Em branco I

é da cidade

A escola ndo
de Sdo Paulo

1.4.4 Regidao administrativa da escola

Nao foi identificada, na avaliagdo, dados que possibilitassem uma analise sobre a regido
administrativa da escola que fosse diferente dos dados apresentados no subitem anterior
referente a localizacao da escola.

1.4.5 Cargo ocupado pelo acompanhante responsavel

Os acompanhantes dos grupos eram professores em sua maioria (86,76%). Durante o
processo de analise dos dados, nao foi percebida nenhuma incidéncia em um ciclo especifico
que fosse considerado relevante para ser relatado. O fato de serem professores faz com que
as relagOes interdisciplinares propostas pelos educadores do museu sejam melhor
apreendidas do que alguém que ocupa um cargo administrativo. Isso pode ser percebido
pelos resultados apresentados no item 1.5. Se comparado aos dados apresentados no
semestre passado, quando tivemos 87% das avaliagcbes preenchidas por professores,
percebemos a manutencdao da frequéncia dos professores acompanhando as visitas ao
museu. Novamente tivemos um publico que ndo preencheu esta parte da avaliacdo, mas nao
foi possivel detectar o motivo (7,35%).

0,
1,47% 0,00% 1,47% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 2,94% 7’2" 0,00%
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1.4.6 Disciplina lecionada

A maioria dos professores leciona Educacao Fisica (29,41%) ou é Polivalente (16,18%). O
restante das disciplinas aparece de forma bastante heterogénea. Nao houve influéncia dos
dados obtidos no item 1.4.5, tendo em vista que 86,76% dos responsaveis dos grupos foram
professores. Comparando os dados tabulados neste semestre com os dados do semestre
passado, tivemos novamente um numero consideravel de professores de Educacgao Fisica e
Polivalentes, o que nos leva a analisar que o Museu do Futebol, dada a multidisciplinaridade
de seu acervo, ainda é, para muitas instituicdes, considerado um museu exclusivamente
esportivo.

DISCIPLINA
29,41%

10,29%

5,88%
4,41% l 4,41% 4,41%

2,94% 2,94%
1,47%
l & 0.00%

I 0,00%0,00% l
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1.5. SOBRE A VISITA

1.5.1 Antecedéncia da visita

Os responsaveis dos grupos prepararam-se, em sua maioria (43%), com 1 més de
antecedéncia; em sequéncia, com 2 meses ou mais de antecedéncia (41%). Assim como no
semestre anterior, a maioria dos responsaveis apresentou o planejamento da visita acima
de 1 més.

ANTECEDENCIA PARA PROGRAMAR A VISITA

0%
0% 0%

7%

~ 2 meses ou mais
~ 1 més

¥ 2 semanas

~ 1semana

~ N&o programei
¥ Qutro

® Em branco

» Anulada

1.5.2 Canais de informacao sobre o museu visitado

Os principais canais de informagao apontados pelos professores foram a Internet (38,24%)
e a propria escola (36,76%). O site e as redes sociais do museu, se somados, foram utilizados
por 30,88% dos responsaveis que planejaram a visita. Outros canais de informacdo que
surgiram nesta pesquisa (13,24%): Diretoria de Ensino, caderno de apoio e aprendizagem
do 5° ano, outras pessoas (professores e amigos) e em outras visitas ao museu.

MEIOS DE INFORMAGAO SOBRE O MUSEU

38,24% 36,76%

19,12%

11,76% 13,24%

o 1,47% @
AN i el B S e B ) iy

Site/Blog Redes  Folder Internet Escola Niome OQutros Em
sociais informei branco
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1.5.3 Dificuldades enfrentadas para realizacao da visita

Para a maioria dos responsaveis (67,65%) ndo houve dificuldade para a realizagao da visita.
Se comparado aos dados do semestre anterior (59%), tivemos uma redugao percentual de
responsaveis que tiveram alguma dificuldade para a realizacdo da visita. Sobre as
dificuldades apresentadas, desconsiderando o publico que ndo apresentou dificuldades ou
que deixou a resposta em branco, tivemos o maior apontamento referente ao transporte
com 65% das avaliacdes. As dificuldades apontadas como “Outras” (15%) pelos
responsaveis estao relacionadas ao agendamento e a uma solicitacdo de financiamento de
onibus.

DIFICULDADES ENFRENTADAS PARA REALIZAR A VISITA

67,65%

1,47% 4,41%

0,00%

PROPORGAO DAS DIFICULDADES

65,00%

15,00%
9 5,00%
- o X

Transporte Tempo de Infraestrutura do  Infraestrutura da Qutras
Locomogdo Museu escola
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1.5.4 Avaliacao da atuacao do educador do museu

O item que recebeu o maior nimero de indicagdes pelos responsaveis foi “étimo”, concluindo-
se que o trabalho dos educadores segue plenamente satisfatério, quando comparado aos
semestres anteriores. Tal satisfagao do publico reflete o profissionalismo da equipe, processo
de formacdo continuo dos educadores - que possuem horario de pesquisa diario -, reunides
frequentes com coordenacdo e supervisao do nucleo, realizacdo de avaliagdes qualitativas
sistematicas das visitas educativas e a preocupacao com o outro no processo de mediacgao.

ATUAGAO DO EDUCADOR

10,29%

0, L
89,71% 88,24% 89,71%

LINGUAGEM ABORDAGEM ABERTURA

* Otimo ~ Bom ™Regular ~ Ruim ™ Embranco ™ Anulada
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1.5.5 Avaliagao do interesse do aluno em relagao a visita

Realizando uma analise do grafico, é possivel concluir que o interesse do grupo foi
considerado “6timo” com relacdo a participacdo (79,41%), exposicao (86,76%) e tematica
(91,18%). Assim como no resultado do semestre passado, a percepcao de alguns
responsaveis com relacao a participagao dos alunos é considerada “boa” (20,59%). No mais,
nao houve mudancas significativas dos resultados dos semestres passados para esse
semestre.

INTERESSE DO GRUPO

0,00% 0,00%
20,59% il
¥

86,76% ey

79,41%

PARTICIPAGAO EXPOSICAO TEMATICA

~Otimo ~Bom ¥ Regular ~Ruim ~ Embranco ¥ Anulada
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1.5.6 Contribuicdao da visita com o trabalho desenvolvido em sala de aula

O item que teve maior porcentagem foi “sim” (97%) de modo que nao houve mudangas
significativas dos resultados dos semestres passados para esse semestre, considerando que
1% das avaliagdes ficou em branco nesta questao.

A VISITA CONTRIBUIU PARA O TRABALHO
DESENVOLVIDO EM SALA DE AULA

2% 1'7}_0%

~ Sim
* Nao
® Em branco

~ Anulada

1.5.7 Contribuicao da visita ao museu para os alunos

Os itens que tiveram maior relevancia foram “complementar conteldos curriculares”
(70,59%) e “aprender sobre o tema especifico do museu” (67,65%), seguidos pelo “contato
com objetos museoldgicos” (61,76%). E importante ressaltar que “propiciar a sociabilizacdo”
apresentou, novamente, altos indices das respostas (51,47%), demonstrando a preocupacao
dos responsaveis pelas visitas com uma educacao integral do individuo. Comparado aos 2
semestres anteriores, “complementar conteldos curriculares” e “aprender sobre o tema
especifico do museu” apareceram novamente como as principais contribuicdes na opinidao
dos responsaveis.

CONTRIBUICOES DA VISITA

67,65% 70,59%

61,76%
51,47%
29,41%
7 35%
0,00% 1,47% 1,47%

Contato com  Aprender sobre Passear Propiciara  Complementar  Conhecer o Qutros Em branco LUTIELE]
objetos otema sociabilizacdo conteudos Museu
museol6gicos  especifico do curriculares
museu
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1.5.8 Realizagao de atividade com os alunos a partir da visita

Analisando o grafico, é possivel concluir que a grande maioria dos responsaveis compreende
a importancia de trabalhar, posteriormente, as experiéncias obtidas na visita ao museu.
Desta maneira, 97% dos avaliados pretendem realizar alguma atividade com seus alunos
em sala de aula. O motivo do responsavel que respondeu negativamente a realizacdo de
uma atividade a partir da visita estd associado ao ndo comparecimento de todos os alunos -
sem deixar claro se por opcao da escola ou dos responsaveis dos alunos. Os tipos de
atividades que os professores apontaram na pesquisa foram diversos como, por exemplo,
em pesquisas, rodas de conversa, projetos interdisciplinares, relatos para os demais colegas,
producao textual, reflexdes sobre a importancia dos museus entre outros.

PRETENDE REALIZAR ALGUMA ATIVIDADE?

2%, llﬁo'%.

® Em branco

~ Anulada
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1.5.9 Sugestoes e criticas para a melhoria do trabalho educativo no museu

Assim como no semestre anterior, tivemos um grande numero de avaliacdes em branco
(61,76%). Com relacao as respondidas, houve maior incidéncia para elogios (19,12%) e
sugestoes (16,18%). Dentre os principais comentarios, recebemos elogios relacionados ao
trabalho educativo como um todo, ao educador(a) e outras consideracdes genéricas. As
sugestoes tiveram apontamentos relacionados a infraestrutura e organizacdao do museu,
trabalho educativo como um todo, duragdao da visita e outros setores do museu. Podemos
atribuir o grande numero de avaliagcdes em branco ao fato de que a avaliagcao é entregue ao
final da visita e o responsavel necessita preencher também o formulario de avaliacdo do
proprio museu. Nesse sentido, € complexo avaliar a dedicacdo necessaria considerando a
logistica do tempo da visita juntamente com o horario do 6nibus e o interesse do responsavel
em contribuir com duas avaliagOes.

CONSIDERAGAO SOBRE O TRABALHO

0,00%
19,12% 2,94%

16,18%

61,76%
4,41%

~ Elogio ~ Critica
¥ Sugestdo ¥ Visita considerada adequada

® Em branco ® Anulada

CONSIDERAGAO SOBRE O TRABALHO
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* Trabalho educativo como um todo
* Consideragdes genéricas
11,54% * Infraestrutura e organizagdo do museu
* Outros setores que ndo o educativo
~ Visita considerada adequada
7,69% 7,69%7,69% 7,69% * Oficinas/Atividades
» Material educativo
~ Ofera de Transporte
~ Oferta de lanche
™ Visita educativa

» Qutro

0,00% 0,000608%  0,0050%,00000000000650% 0,00 0,00600%0,00% 0,00%

ELOGIO CRITICA SUGESTAO VISITA ADEQUADA

Relatério 2° Tri 2019 — Museu do Futebol Pagina 47



dMOrganiza;éo MUSEU DO FUTEBOL
sod e Cuture GOVERNO DO ESTADO

DE SAO PAULO

2. PESQUISA VOLTADA AOS ESTUDANTES

2.1 METODOLOGIA

Para maio, calculamos 1/3 da meta trimestral de estudantes do periodo, qual seja, 5.500
alunos. A terca parte deste valor, para efeito do calculo amostral representa 1.833 alunos.
Para o numero de responsaveis, consideramos a terca parte da meta dividida por 20, uma
vez que temos um responsavel para cada grupo de 20 alunos para responder a pesquisa.
Para a pesquisa de alunos do ciclo Fundamental II, conforme orientagao da UPPM por e-mail,
o calculo amostral foi feito com base na porcentagem de estudantes do ciclo Fundamental II
que visitaram o museu no ano de 2018.

Assim, para efeito do cdlculo amostral, consideramos o nimero de 40 avaliagdes com alunos,
utilizando-se a porcentagem de 5% para erro amostral e 90% para nivel de confianga, tendo
sido realizadas as 44 avaliagOes.

2.2 UNIVERSO DA AMOSTRA
A pesquisa foi realizada no periodo de 2 a 20 de maio de 2019 para que a quantidade
estabelecida como amostragem fosse atingida.

2.3 TABULACAO DOS RESULTADOS
A tabulagdao dos dados foi realizada pelo supervisor Daniel Magnanelli. Nao houve grandes
questdes quanto ao processo de tabulagao.

2.4 PERFIL DOS RESPONDENTES

2.4.1 Rede de ensino

As redes de ensino predominantes foi a do estado de S3o Paulo (55%). Comparado a
pesquisa anterior, tivemos um equilibrio entre as escolas estaduais e municipais (43%) visto
que, no semestre passado, foram 73% das avaliagdes de alunos da rede estadual.

REDE DE ENSINO

0% 2%

* Municipal

~ Estadual

* Federal

~ Privada
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2.4.2 Ciclo de ensino

A escolha do Ciclo II ocorreu a partir de um mapeamento realizado em relagao aos ciclos
escolares atendidos com maior frequéncia entre os museus da SEC. Para este perfil de
publico, assim como em maio e setembro de 2018, houve maior incidéncia de alunos do 9°
ano (32%). Em seguida, novamente tivemos um equilibrio nas avaliagdes preenchidas pelos
alunos do 6° e do 8° ano (23% e 28%, respectivamente).

ANO ESCOLAR

* 62 ano (52 série)
* 72ano (62 série)
= 82 ano (72 série)
* 92 ano (82 série)
* Em branco

* Anulada

2.5 SOBRE A VISITA

2.5.1 A visita foi interessante

No que diz respeito a visita, 95% dos alunos a consideraram interessante e 5% avaliaram
como “mais ou menos”. Das avaliacdes que consideraram a visita interessante, os motivos
mais citados foram: tema (60%) e consideracdes genéricas (25%).

A VISITA FOI INTERESSANTE

= Mais ou Menos

= Em branco

= Anulada

Relatério 2° Tri 2019 — Museu do Futebol Pagina 49



=n

Organizacéo MUSEU DO FUTEBOL
Social de Cultura

GOVERNO DO ESTADO

OBJETO QUE MOTIVA O INTERESSE NA VISITA

60,00%

5,00%

DE SAO PAULO

250400% 5,00% 2,50% 2,50%
=T 0,00% —0,009/003/003/00%008400%00% 0,003/005003400%.0,00%

Sim Néo Mais ou menos

~ Referéncia ao tema * Referénciaao contetido ™ Referénciaao acervo
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Outro

2.5.2 Avaliacao da atuacao do educador do museu

Os itens que receberam maior numero de indicagdes pelos estudantes foram “deu
informacg0Oes, tornando a visita interessante” e “estimulou a participagdo do grupo”, que
apareceram, respectivamente, em 90,91% e 54,55% das avaliagdes. A partir desses dados,
€ possivel avaliar que o trabalho dos educadores foi considerado satisfatério no que diz

Nao houve mudangas

respeito a mediar o acervo e os interesses do publico durante a visita.

significativas dos resultados do semestre passado para esse semestre.

ATUAGCAO DO EDUCADOR

90,91%

54,55%

4,55%

0,00% 0,00%

Deu Deubastante Néo deu Estimuloua Em branco
informagdes, informacdes, o oportunidade participagdo do
tornando a que gerou para o grupo grupo
visita cansago no participar da
interessante grupo visita
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2.5.3 Avaliagao do interesse em relagdo a visita

Referente ao que despertou o interesse dos alunos durante a visita, tivemos respostas
79,55% das respostas positivas com relagao ao “assunto”, 97,73% para “obras” e 93,18%
para “espaco”. Comparado aos resultados obtidos no semestre anterior, tivemos uma queda
na avaliagao positiva sobre o interesse referente ao “assunto da visita”. Nos demais itens, o
resultado permanece muito satisfatorio.

0 QUE MAIS CHAMA A ATENGCAO NO MUSEU

11,36%

AL1% 93,18%
79,55%

ASSUNTO ESPACO

~Sim ~ Ndo ¥Embranco ~ Anulada

2.5.4 O que aprendeu ou descobriu na visita

A ideia geral predominante é impessoal (56,82%), seguido por respostas de cunho individual
20,45%. Na maior parte das avaliagdes, o verbo foi suprimido e, em outros casos, foi
utilizado “aprender”, como constava na propria questdo.

IDEIA GERAL

15,91%

~ Individual ~ Coletiva ™ Impessoal ~ Em branco ¥ Anulada
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2.5.5 Sugestoes e criticas para a melhoria da visita educativa ao museu

De modo geral, os estudantes realizaram elogios para a visita (46%). No mais, 43%
apontaram sugestdes e tivemos 11% das respostas em branco, ndo sendo possivel identificar
o motivo de tal incidéncia. Dos principais apontamentos, podemos citar os elogios sobre a
visita educativa, atuacao dos educadores e o0 acervo. Assim como nos semestres anteriores,
algumas sugestdes se repetiram, como: maior tempo de visita, mais atividades, oferecer
lanche e entrar no estadio do Pacaembu.

CONSIDERAGCAO SOBRE A VISITA

* Elogio

* Critica

* Sugestio

~ Em branco

* Anulada

Os itens 2.5.4 e 2.5.5 tiveram a avaliagdao incompleta devido aos erros identificados nas
formulas para a tabulacdo dos dados e ndo foram corrigidos a tempo para que estivessem
presentes neste relatorio analitico. Como esta foi a primeira vez que o arquivo de tabulagao
dos dados foi realizado no novo formato proposto pelo GT3 do Comité Educativo da UPPM,
os responsaveis pela criacao ja foram informados sobre os erros encontrados para que sejam
solucionados para a proxima Pesquisa de Satisfacao do Publico Escolar.

3. CONSIDERACOES FINAIS: PROFESSORES E ESTUDANTES

O nivel de satisfacao dos professores foi de 97,72%, considerando a média ponderada das
guestoes 4 e 6. Analisando os dados apds a pesquisa realizada com os professores ficou
destacado que a maioria dos professores avaliou a atuagao dos educadores do museu com
relacdo a adaptacgao de linguagem, abordagem do conteldo e abertura para o didlogo dos
alunos como 6timo ou bom. O nivel de satisfacdo dos alunos foi de 95%. Importante salientar
gue o nivel de satisfacdo com relagao a visita foi de 97,73%. Se comparado ao semestre
anterior, o nivel de satisfacdo dos professores teve uma pequena queda de 98,01% para
97,72% e, no caso dos alunos, de 99,44% para 95%. Quando cruzamos o0s resultados
avaliados como 6timo na questao 4 “Como vocé avalia a atuacdo do educador do museu” da
avaliacdo dos responsaveis com a questdao 1 “A visita foi interessante?” da avaliagdo dos
alunos, concluimos que a linguagem, conteddo e abertura ao didlogo tornaram a visita
interessante para o grupo. De modo geral, a pesquisa foi bem recebida pelos professores e
estudantes ainda que, para os responsaveis, houve a necessidade do preenchimento desta
avaliacao e da avaliacao realizada pelo museu.
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Par quals melos informou-te sobre 0 museu visitado?

Sie/Blog do museu Redes Socals +.! Falder Imemet L Escola B e informe
1 Otros. Ouais?

Opeais foram as principais dificuldsdes enfrentadas para realizar & visita?

Trasspone Tempo te LoComosn Infraesirutura o Museu i infraestruturs da escola
! Menhurma Outras. Cuais?
Comantanas

Coma voolt avalla a atuagdo dofa) educador|a) do museu em relagio &

Cereg. Bem Arglr Bam
Lingusges sdoquads o fis st L ) : ;
Abondagem do contedda:
Arertur 30 didogn & parmoipacio:
Corme vood malis o intersise dos slunos em relagho b:

Partizipagio na vidta:
EspoaigBo vistets
Temitica 8o museu |ex: arte, histdia, olénoks, ste):

Wock acredita que esta visita contribuind com o trabalbho desemodvido em sala de aula?
Heim Blao. Por qué?

Em caso afirmativo, assinale até 3 contribuigBes da visita ao museu para seus alunos

& ComtatD DO OOt 0% Muse piog s AQrender s08de 0 Tema S5perifion dio missey Passear
Propicar 3 sockabileagso Complernantar conted dos cumioulares Comhecer o musow
Owtias

Vork, professor|a), pretende realizar alguma atividade com seus alunos a partir da visita a0 museu?
[\ 5im. Chual?
‘hillo. Por gual razia?

De gue maneira poderiamos melhorar nosso trabalho Dé sua sugestio

Mosme da Escola: __
Municipie: Estado
Regido da cidade de 530 Pawle em que 52 localiza 3 escola
| Norte Sl 7 este i Deste " Centro Aewcola niio § da cidade de 5o Paulo
Cargo ocupade na escola: Caso seja professor, qual disciplina leciona;

E-mail do professar (opeional]

Datw f  f  Hodirie 00 Educsdar do Museu:

Ll

i Ed, Infaniil v Eng. Fendamental Ciclo | i1 Bng. Fumdamental Ciclo 1l 7 EnE Médio el
Wla (2 Eng, Ticrco () . Supetior "
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ANEXO II

0la estudante!
I_l Queremos ouvir a sua opinido para melhorar

o nosso trabalho.
MUSEL OO FUTEBOL

Nome da Escala:

Ano Escolar/Série:

62 ano (52 série) 72 ano (62 série] B2 ano (72 série) ;92 ano (32 série)

A visita fol interessante?

SIM I NAD
Por qua?

Margue com um | X o que mals chamou sua atengio no educador do museu gue fez a visita com seu grupo:
(margue no maximo 2 alternativas)

Deu Informagies, tornando a visita Interessante,
- Deu bastante informagdes, o gue gerou cansago No grupo.
: Ndo deu oportunidade para o grupo participar da visita.

¢ Outro. O que?

Estimulou a participagio do grupo.

Assinale SIM ou NAO nos itens abaixo que chamaram sua atemcio durante a visita a0 Museu:

)

1] & L
-
[Arte, |-_,[-E:fiz?:‘:lt:od,:_T:s,::,ra. otc | As obras observadas durante a visita 0 espago/prédio do Museu
s NAD ) ) sin ) MAG i NAD

0 gue voré aprendeu ou descobriu nesta visita?

De que maneira poderiamos melhorar sua visita ao Museu? Dé sua sugestio

Educador do Museuw: Data: . nt

Acao 34 - Visitas conjugadas ao Estadio do Pacaembu
Comentario da mensuracao 34.1: Numero de visitas oferecidas
Comentario da mensuragao 34.2: Nimero minimo de visitantes

Os finais de semana e feriados sao um momento de aproveitar a presenga mais intensificada
do publico no Museu, oferecendo-lhe uma diversidade de atividades, dindmicas e jogos
educativos e mais oportunidades de visitas mediadas. Neste segundo trimestre de 2019, com
os feriados da Semana Santa, Dia do Trabalho e Corpus Christi, foi possivel oferecer um
numero maior de visitas. Além disso, como estratégia de captagdo de publico e atendendo a
uma demanda dos proprios visitantes, ampliamos nossa oferta de visitas conjugadas: de 2
para 4 por final de semana, tendo em vista sempre a grande procura deste servico pelo
publico espontaneo. Nao houve impacto orgcamentario.
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Tabela 6. Relacdo das visitas ao estadio e niumero de participantes por més

Tabela 6. Relagdo das visitas ao estadio
e numero de participantes
Publico |Visitas
Data atendido| realizadas
6 94 5
] 19 15 1
Abril
20 105
27 85 3
Total Abril 299 13
11 31 3
Maio 18 24 2
26 55 4
Total Maio 110 9
9 30 1
16 48 2
Junho
29 58 3
30 36 2
Total Junho 172 8
Total do trimestre | 581 30

Acao 35 - Atividades, dinamicas e jogos para o publico espontaneo
Comentario da mensuracgao 35.1: Quantidade de atividades oferecidas

Comentario da mensuragdo 35.2: Nimero minimo de visitantes atendidos nas

atividades oferecidas

Como ja mencionado acima, com os feriados da Semana Santa, Dia do Trabalho e Corpus
Christi, foi possivel oferecer um nimero maior de atividades ao publico espontaneo que se
encontrava no museu. Nao houve impacto orcamentario. As tabelas e os graficos abaixo
apresentam a distribuicao das atividades ao longo do trimestre, bem como seu respectivo

alcance de publico.
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Tabela 7. Resumo dos jogos, atividades e dindmicas oferecidos

MUSEU DO FUTEBOL

Tabela 7. Lista dos jogos, atividades e dinamicas

oferecidos
Acgao . = 2o CH
Data Educativa Tipo de Agao Publico
Jogo da
06/04/2019 Meméria Jogo 18
Historia das = ~
06/04/2019 Tacas Contagao/Intervencgao 83
07/04/2019 | Tomba Lata Jogo 16
07/04/2019 Futebox Jogo 9
13/04/2019 | UM conto por Atividade 19
nossa conta
13/04/2019 Cosmopolis Jogo 17
14/04/2019 Futletra Atividade 6
14/04/2019 | Quiz Olimpico Jogo 34
Espaco Dente o
20/04/2019 de Leite Atividade 36
Mapa das .
20/04/2019 Torcidas Atividade 36
Espago Dente o
21/04/2019 de Leite Atividade 5
Quem te viu
21/04/2019 Quem te vé Jogo 4
Respeite a
01/05/2019 Moca Jogo 14
01/05/2019 | Duplo Retrato Jogo 19
Jogo das
04/05/2019 Camisas Jogo 30
04/05/2019 Futevoléi Jogo 15
05/05/2019 | Gol de Letra Jogo 27
05/05/2019 | UM conto por Atividade 7
nossa conta
Mundo das
11/05/2019 Copas Jogo 16
11/05/2019 Futebocha Jogo 50
18/05/2019 | Dente de Leite Atividade 49
Cidade do .
18/05/2019 Futebol Atividade 19
19/05/2019 | Dente de Leite Atividade 20
19/05/2019 | Cosmépolis Jogo 4
Futebol de
25/05/2019 Bot30 Jogo 43
25/05/2019 Histérias Contacdo/Intervencao 15
26/05/2019 | Quebra Cabeca Jogo 19
Pebolim
26/05/2019 Humano Jogo 4
De Frente com
08/06/2019 o Futebol Jogo 30
Feminino

GOVERNO DO ESTADO
DE SAQ PAULO
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09/06/2019 | Mulheres de Atividade 12
Expressao

15/06/2019 | Dente de Leite Atividade 66
Mapa das

15/06/2019 torcidas Jogo 12

16/06/2019 | Dente de Leite Atividade 37
Memoriball

16/06/2019 Seleces Jogo 23

22/06/2019 Pakayemby Atividade 38

22/06/2019 | QuizOlimpismo Jogo 12

23/06/2019 Futletra Jogo 5
Dados das .

23/06/2019 Copas Atividade 6

Cartdo Postal -
29/06/2019 | Aimagem e o Oficina 8
texto

29/06/2019 Futebox Jogo 16
Perceber a -

30/06/2019 Cidade Oficina 2
Artilheiro .

30/06/2019 Adaptado Atividade 20

Tabela 8. Resumo da quantidade de jogos, atividades e dindmicas oferecidos e da quantidade

GOVERNO DO ESTADO
DE SAQ PAULO

de publico atendido

Tabela 8. Resumo da quantidade de atividades, dinamicas e jogos oferecidos e da
quantidade de pablico atendido

Tipos de atividades oferecidas Publico atendido
Acdo 35 = =

Atividade |Jogo Contagao{ Oficina | Atividade |Jogo Contagao{ Oficina

Intervencgao Intervencao
Abril 6 1 0 102 98 83 0
Maio 4 11 1 0 95 241 15 0
Junho 6 0 2 179 98 0 10
Total 15 23 2 2 376 437 98 10
Resultado
Realizado 42 921
Resultado
minimo 26 520
previsto
ICM
0, 0,

(trimestre) 162% 177%
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Tipos de atividades oferecidas Publico atendido

) i ., Oficina
Contagio‘?ﬁima - Contagdo/ ~'\
Intervengao

11%

“Intervengao 5%
3% o
b Atividade ™~ \
35% \ Atividade
5 \ 4M%

0Os educadores Diego Sales, Flavia Violim e Bruna COlUCCi realizam atividades educativas com o publico espontineo

Acao 36 - Visitas para familias aos finais de semana e feriados
Comentario da mensuracao 36.1: NUmero minimo de visitas
Comentario da mensuragao 36.2: Nimero minimo de publico atendido

Da mesma maneira que ocorreu com as atividades e as visitas conjugadas ao Estadio, as
visitas mediadas somente ao Museu também foram beneficiadas pelos feriados do periodo.
Por conta destas datas, foi possivel oferecer um numero maior de visitas ao publico
espontaneo. Além disso, como estratégia de captacdo de publico e atendendo a uma
demanda dos proéprios visitantes, ampliamos nossa oferta de visitas mediadas: de 2 para 4
por final de semana, tendo em vista sempre a grande procura deste servico pelo publico
espontaneo. Nao houve impacto orcamentario.
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Tabela 9. Relacdo das visitas ao museu e numero de participantes por més

_Tabela 9. Relagcdao das visitas ao
museu e numero de participantes
Data Plflblic_o Visit_as
atendido | realizadas
7 43 4
13 67 3
14 89 5
Abril 19 92 8
21 43 3
23 6 1
28 29 3
Total Abril 369 27
82 7
153 6
5 75 5
Maiic 11 17 1
12 35 4
18 43 2
19 26 3
25 44 4
Total Maio 475 32
2 54 5
8 23 1
15 15 3
16 24 1
Junho 20 11 2
21 2 1
22 37 3
23 18 1
29 2 1
30 61 2
Total Junho 247 20
rimestre | 1091 |79
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ACOES CONDICIONADAS

PROGRAMA EDUCATIVO
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Neste periodo, com incentivo da Verde Asset, o Educativo ofereceu Onibus e lanches para
grupos indicados pela empresa. E, como parte das atividades da exposicao temporaria
patrocinada pelo Itau, a equipe desenvolveu um folder e um jogo educativo.
. Atributo da .
N° Agdes N° mensuracd | Mensuragdo | Periodo Previsao Realizada
condicionadas o Trimestral
10 Tri - -
38 (PE) Criacao de 38.1 Meta- NUmero de | 29 Tri 1 1
material educativo Produto materiais 30 Tri - -
para exposicoes criados 40 Tri 1 1
temporarias META
ANUAL 2 1
ICM% 100% 50,0%
(PE) Oferecimento de 10 Tri 15 -
39 | 6nibus e lanche para 39.1 |Meta-Produto| Numero de 20 Tri 10 4
publico especial 6nibyS 30 Tri 10 -
agendado para visitas oferecidos 40 Tri 15 -
educativas META 50 4
ANUAL
ICM% 100% 8,0%

Acao 38: Criacdao de material educativo para exposicoes temporarias
Comentario da mensuracao 38.1: N° de materiais criados

Neste periodo, como resultado de um esforco conjunto entre as areas de Exposicdes, CRFB
e Educativo, foi desenvolvido o folder da exposicdao temporaria, inaugurada em 27/05/2019,

“"CONTRA-ATAQUE! As Mulheres no Futebol”.

Com design e diagramacao da Agéncia Paprika, textos e atividades educativas pela equipe
do Educativo e o GT do Nucleo Educativo composto por Julia Rosa, Angélica dos Santos,
Bruna Colucci, Tatiane Mendes e Ialé Cardoso, o folder, em tamanho A5, tem como principal
proposta fazer o visitante se conectar com as informagdes da exposigao bem como propor
um dialogo a respeito de temas tdo importantes como feminismo e empoderamento da
mulher.
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Além disso, foram elaboradas atividades para professores que estardo disponibilizadas no
site do museu.

LUGAR DE MULHER
E ONDE ELA QUISER!

REPARE NESSAS
ANSTRA DORTEINL BRISLEAE 0110 ETOLD MRS ASSHOU U TRES FOTOGRAFIAS
O DTG PRGNS GERETE L DUE PRI WAL

SRSELTA G TG s o LA s SRR DE PERSONALIDADES
e st S Rttt ol VA FEMININAS,
BB RS S TR, ALGUMAS? EM DIFERENTES

AGORA, OLHEE

PSS ONAL PR MRS
ATE DoANGS IO POE i

ﬁnﬁl 5‘1‘.‘;‘#3 {IILLEII ﬁ:ﬁ}'ﬁﬁﬁéﬁ?ﬂ i ga:ﬂ{g:mﬁulciﬂ.
QUEMSERIA AMAE? Eﬁi‘ﬁﬁéﬁéﬁiﬁ?&“ ALGUMA DELAS?

LB RS ST TE
BENEPEOITES EATRCOES ECRED.

%l_l] UE SERA QUE ELAS

M EM COMUM?
e ) GOMO VOCE FARIA sﬁn MULHERES FORTES,
0 MGG 71, IO PARA cunuulsml e '
AT Ml ks o L eRa. m Ewlﬁi ’ ‘MU PERKIO0EM OUEAS MULKERES ERM. (ADS 15 ANDS, ABAANA WARIA BONITA FOIDERICATA.  NASEIDA EM 1600, AND EM OUE D FUTEROL
FONGONGS B LSk SR PARA APRATICA DOSEU INDEPENDENTES E S0 A GO BUALLTE AR S Ot BIE0 SN b PAORE ) Bt
i ESPORTEFAVORITO? E LUTARAM PARA TP D CRACLO SR L 1 EVORI0GH M ML 2o PESBLGIDC o D L
s i o R Gl
S e CONQUISTAR ESPACO Tososieies BLomaEAtouEY  SsCa orsto sk noses
s e prm e moaen | SIS T o
R T ERESPEITO. e e [ e IR,
S UimosReeanRms RS n EE B
R R NOSSAS MULHERES? ~  Semoasinnvaimare ustanesess

POR QUE?

AGUELA PO, coARESEADOAS

m. PO ATy oA CREER D
NADLOUADEA S NATURCEAFEMAIL

Q0uE voct SR
AwommELIEy
it n‘u';%wu%? EONDEELAQUISER
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Acao 39: Oferecimento de onibus e lanche para publico especial agendado para

visitas educativas

GOVERNO DO ESTADO

Comentario da mensuracao 39.1: N° de Onibus oferecidos

Com patrocinio da Verde Asset, o Programa Educativo recebeu verba para disponibilizar
transporte e lanches para grupos indicados pela referida empresa, como contrapartida ao
patrocinio realizado. Apds a visita mediada pelos educadores, os visitantes e seus
responsaveis recebem um lanche no Restaurante Flor Café, localizado nas dependéncias do

museu.

Abaixo, lista das instituicdes que visitaram o museu com verba do patrocinio durante o 2°

trimestre, totalizando 148 pessoas.

VISITAS VERDE ASSET

Instituicdo Data Horario 22.ssoas
Colégio Mdo Amiga |08/05/2019 |10h00 40
Crianga Brasil 17/05/2019 |15h00 33
ASA 05/06/2019 [9h00 38
Instituto Acaia 07/06/2019 [13h30 37

DE SAO PAULO
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PROGRAMA DE COMUNICAGAO E DESENVOLVIMENTO INSTITUCIONAL

Ao longo do 2° trimestre de 2019, os perfis do Museu do Futebol nas redes sociais foram
alimentados para a divulgacao do equipamento. No final do periodo, constatou-se 4.773
novos seguidores no Facebook, Twitter, Instagram, Youtube e Spotify. Para reforcar a
divulgacao da programacao do trimestre, foram 6 disparos e-mail marketing (3 em
junho, 2 em maio e 1 em abril) para publico de cerca de 70 mil e-mails validos.

Anuncios foram veiculados na Revista Piaui e em mobilidrio urbano (JCDecaux e Otima)
- veiculos parceiros do Museu. Foram produzidos 8 releases para imprensa, 1 em abril,
4 em maio e 3 em junho. Como resultado, foram 1.018 insercdes em veiculos de
comunicagao, com destaque para a Exposicao CONTRA-ATAQUE! As Mulheres do
Futebol, Exibicdo dos jogos da Copa do Mundo de Futebol Feminino e Copa América.

A comunicacdo ainda produziu trés newsletters com a programacao mensal, divulgada
para uma base de 70 mil e-mails validos.

Para divulgacdao da exposicao temporaria foi contratada, com recursos oriundos da Lei
Rouanet, a agéncia Approach para trabalho de langamento e sustentagdao no primeiro
més da mostra. No evento de abertura, recebeu-se jornalistas de veiculos impressos,
internet e TV. As integrantes do blog Dibradoras, referéncia na producdo de matérias
sobre futebol feminino, foram contratadas pelo Museu do Futebol para que fizessem
postagens nas redes sociais do Museu, durante a abertura. Para ampliar a repercussao
da mostra, o Museu articulou embaixadoras: as curadoras da exposicao (Aline
Pellegrino, Aira Bonfim, Luciane Castro, Silvana Goellner); as préprias Dibradoras; Julia
Vergueiro, presidente da escola Pelado Real FC; e Julia Rosado, a Juju Gol, jogadora de
futebol de 9 anos e uma promessa para o esporte, que esta representada na exposicao.
Os resultados dessa articulagao serao apresentados no final da exposicao (20/10/2019),
abrangendo o relatério do quarto trimestre.

No | Asoes N° Atributo cl~a Mensuragdo | Periodo Previsao Realizada
pactuadas mensuragao Trimestral
] 10 Tri - 1
Numer_o de 20 Tri 2 >
(PCDI) Parcerias Efr;‘::;?; 30 Tri 2 -
45 | com veiculos de 45.1 | Meta-produto 40 Tri - -
. (novos
comunicagao ful / META 4 3
veicu osNe OU | ANUAL
renovacao)  yeMop 100% 75%
Namero 10 Tri 500 529
(PCDI) Insergdes ) minimo de 20 Tri 700 1.018
46 na midia 46.1 | Meta-produto insercoes 30 Tri 500 -
(TV/Réadio/W | 4° Tri 500 -
EB/Impresso META
s) ANUAL 2.200 1.547
ICM% 100% 70,3%
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47.1 Meta- Numero 10 Tri 50.000 61.159
resultado minimo de | 29 Tri 50.000 193.407
visitantes 30 Tri 60.000 -
virtuais 40 tri 50.000 -
META
ANUAL 210.000 254.566
(PCDI) Canais de ICM% 100% 100%
47 | comunicagdo com - .
os diversos Meta- Numero 10 Tri 4.000 5.627
segmentos de 47.2 resultado minimo de 20 Tri 4.500 4.773
publico novos 30 Tri 4.500 -
seguidores 40 tri 4.000 -
nas redes META
cociais ANUAL 17.000 10.400
(Facebook, [ICM% 100% 61,1%
Twitter,
Instagram,
Youtube e
Spotify)

Acao 45: Parcerias com veiculos de comunicagao

DETALHAMENTO DAS ACOES PACTUADAS
PROGRAMA DE COMUNICACAO E DESENVOLVIMENTO INSTITUCIONAL

Namero de parcerias firmadas (novos veiculos e/ou renovacgao)

Foram renovadas as parcerias de midia com a Revista Piaui e com o Portal UOL para
veiculacdo de anuncios impressos e online, respectivamente, entre o periodo de julho de
2019 a junho de 2020. No segundo trimestre houve insercao de trés anuncios institucionais

na Revista Piaui, bem como cartazes impressos para mobilidrio urbano pela JCDecaux

(relégios de rua) e anuncio digital pela Otima (abrigos de 6nibus), todos tematizando a nova

exposicdo temporaria lancada no periodo.

Periodo: abril a junho/2019
Total de trés veiculagées de andncios impressos para revista, 110 cartazes impressos e
roteiro digital de 2 semanas para aniincio em mobiliario urbano.

Veiculo

Data veiculagao

Imagem

Revista Piaui

Edicao de abril

Y4 pagina
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MUSEU DO FUTEBOL

MINISTERIO DA CIDADANIA. BOVERNO DO ESTADO DE SAQ PAULD,
SECRETARIA DE CULTURA E ECONGMIA CRIATIVA £ MUSEU DO FUTEBOL REALIZAM

MUSEU DO FUTEBOL

INPEDID PELA POLICIA 0 FUTE
BOL FENININD

Ordem ¢ organizagdo, 05 imperalivos exigidos pela
nossas auloridades, para a realizacao das partidas
—- enfrg mogas —

0 futehol femiai | que A ordem e organizagio i
eado mesta capil -|rem e sejam cumpridos as
ay rinida desenvali il gt " toao

MUSEUDOFUTEBOL.ORG.BR

s
(]
.. Lo piaui :r“; r‘-j-?:::':*- ez TR BRASIE

3
8
3
E
5
H

GOVERNO DO ESTADO
DE SAO PAULO

Revista Piaui Edicdo de maio Y4 Pagina
DISPARA
DIZER PAR
JMA MULH
D QUE ELA 0
PODE OU NAC
PO y .
Revista Piaui Edicdo de junho
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JCDECAUX 28 de maio a 3 de
junho

JCDECAUX 28 de maio a 3 de
junho

OTIMA 25 de junho a 8
de julho

=n

MUSEU DO FUTEBOL

GOVERNO DO ESTADO
DE SAQ PAULO

#EuTorgoPorTodas

EXPOSICAO TEMPORARIA
DO MUSEU DOFUTEBOL

Conmill- e
ATAQUE! =

28 mai ~ 20 out / 2019

-ATAQUE!

AS MULHERES
DO.FUTEBOL.
-

Até 20 out / 2019
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Acao 46: Insercoes na midia
Justificativa da mensuracao 46.1: Ndamero minimo de insercoes
(TV/Radio/WEB/Impressos)

GOVERNO DO ESTADO
DE SAQ PAULO

Por se tratar de uma meta com previsdo de cumprimento de nimero minimo, sua superagao
€ desejavel e nao onera o Contrato de Gestdo. Ressalta-se que se trata de midia espontanea
(ndo paga) e o volume de insercdes é fruto de acdes ocorridas no periodo.

Obtiveram-se como resultado do relacionamento com a imprensa 1.018 insergdes em
veiculos de comunicagdo. As acdes do Museu do Futebol que mais repercutiram na midia
nesse trimestre foram: Exposicao CONTRA-ATAQUE! As Mulheres do Futebol, Exibicao dos
jogos da Copa do Mundo de Futebol Feminino e da Copa América.

Contou-se com o apoio de assessoria de imprensa contratada com recursos da Lei Rouanet,
para a divulgacdo da exposicao temporaria, entre os meses de maio e junho.

Algumas matérias veiculadas estdao demonstradas no item “Clipping: destaques do més”, nas
“Rotinas e obrigacdes” do Programa de Comunicagao e Desenvolvimento Institucional.

Segue a quantidade de mencgdes e/ou matérias que sairam na midia no 2° trimestre, por
més e por tipo de midia:

Més Insergoes
Abril 331
Maio 431

Junho 256

Total de 1018 insergdes, sendo:
e 99 matérias impressas
e 851 insergdes online
e 28 insergdes em radio
e 40 insercoes em TV

Analise por midia

3% 4%

B impresso
Honline

radio
mTV
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Acao 47: Canais de comunicacao com os diversos segmentos de publico
Justificativa da mensuracao 47.1 - Namero minimo de visitantes virtuais

GOVERNO DO ESTADO
DE SAQ PAULO

No trimestre, além do site do Museu do Futebol (www.museudofutebol.org.br), houve o
lancamento de outros dois sites: um especial para divulgacdo da exposicdo temporaria
(www.contraatague.museudofutebol.org.br) e o] Museu do Impedimento
(www.museudoimpedimento.com.br).

Os respectivos nimeros de visitantes virtuais (acessos Unicos) estao totalizados abaixo:

abr mai jun
Acessos Virtuais no site do Museu do
Futebol 17.616 19.633 24.693
Acessos Virtuais no site da exposicao
CONTRA-ATAQUE! 0 0 127.907
Acessos Virtuais no site do Museu do
Impedimento 0 685 2.873
Total 17.616 20.318 155.473
TOTAL DO TRIMESTRE 193.407

E importante destacar que a superacdo da meta ocorreu devido, principalmente, a grande
procura pela exposicdo temporaria, afirmando a importancia da criacdo dessa forma de
divulgacgao. Esse hotsite nao onerou o contrato de gestao pois foi realizado com recursos da
Lei Federal de Incentivo a Cultura.

Relatério 2° Tri 2019 — Museu do Futebol Pagina 68


http://www.museudofutebol.org.br/
http://www.contraataque.museudofutebol.org.br/
http://www.museudoimpedimento.com.br/

Organizagao
Social de Cultura

1

MUSEU DO FUTEBOL

GOVERNO DO ESTADO
DE SAO PAULO

Abaixo seguem dados de visitagdes do site museudofutebol.org.br

Todas as contas > museudofutebol Website

Al Google Analytics  myseudofutebol Website ~
Q,  Pesquisar relatdrios e cons Mssoigeralido plibicosalvole)
S e Todos os usudrios

f  Pagina inicial 100,00% Ususrios
» B Personalizacdo

Visio geral
RELATORIOS
Usuarios v | X Selecione uma métrica

un
A I @
B sawar b, EXPORTAR  « COMPARTILHAR &5 INSIGHTS

1 de abr de 2019 - 30 de jun de 2019
+ Adicionar segmento

Porhora ' Dia Semana | Més

» O Emtemporeal
® Usuérios
~ & Publico 1.500

Visdo geral .
Usuarios ativos
Valor da vida util 500
BETA
Analise de coorte
EER maio de 2019 junho de 2018
Publicos -
e ] M New Visitor M Returning Visitor
serbaplerer Usudrios Novos usudrios Sessbes
Informacdes

* demograficas 60.255 58.641 77.946

» Interesses

» Geografico . )

Numero de sessdes per o o . -
» Comportamento usuario VisualizagBes de pagina Péginas / sesséo
‘ 1,29 191.717 2,46
+ Tecnologia Ry
Q Descobrir
£ Administrador Duragdo média da sessia Taxa de rejeigio

00:01:57 52,91%

Picos de visitagcao ao site:
10: 19/abr: 815 visitas

29: 31/mai: 1.027 visitas
39: 20/jun: 1.334 visitas
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Depois do Brasil, os paises com maior numero de visitantes sdao Estados Unidos e Peru.

Aquisigio Comportamento
Pais .. .. ..
L. Novos usuarios . Taxa de Paginas / Duragao media
Lalaes v SR rejeigdo sessdo da sessdo
60.255 58.703 77.946  5291% 2,46 00:01:57
Porcentagem do tagem do Porcentagem do Média de Média de Média de
total: 100,00% 1 100,11% total: 100,00% i ;| visualiza E visualiz
(60.255) (58.641) (77.946) 2,46 (0,00% 0
1. Brazil §7.306 (95,10%) | 55.844 (9513%) | 74.586 (9569% 52,43% 248 00:01:59
2. B United States 1.282 (2,13%) 1.253 (213%) 1.406 (1,80% 76,03% 1,66 00:00:46
3. 01 Peru 159 (0,26%) 150 (0,26%) 205 (0,26%) 48,78% 2,39 00:01:47
4. (not set) 140 (0,23%) 140 (D,24%) 145 (0,19%) 84,83% 1,46 00:00:27
5. B Chile 133 (0,22%) 129 (D22%) 154 (0,20%) 33,77% 2,75 00:02:01
6. = Colombia 120 (0,20%) 114 (0,19%) 150 (0,19%) 40,00% 2,56 00:01:54
7. El Portugal 105 (0,17%) 103 (0,18%) 120 (0,15%) 68,33% 1,93 00:01:44
8. & United Kingdom 99 (0,16%) 93 (0,16%) 130 (0,17%) 55,38% 2,20 00:01:17
9. =2 Argentina 98 (0,16%) 92  (0,16%) 112 (0,14%) 50,89% 242 00:02:07
10. [0 France 85 (0,14%) 83 (014%) 92  (0,12%) 56,52% 2,20 00:01:32
H H H L A\ L] H ” w ”
Principais paginas acessadas: “Horarios e ingressos” e “Agenda”.
. Visualizagbes de Visualizagoes de Tempo médio na Taxa de rejeigio Porcentagem de
Pagina . o g oo Entradas -
pagina paginas Unicas pagina saida
191.717 00:01:20 7.945 40,66%
Porcentagem do Média de Média de
otal: 100,00% visualiz: s: iz
(191.7 00:01:20 {0,00%)
1./ & 59.496 (31,03%) 40.768 (2763% 00:01:05 38.698 (4965% 33,70% 3567%
2. [pagina/horarios-e-ingressos @ 42.719 (22,28%) 35771 (2424%) 00:02:14 17.953 (23,03% 7541% 58,30%
3. fagenda @ 16,085 (8,39%) 11731 (7,95%) 00:00:44 4215 (541% 52,04% 26,22%
4, ,f'pagina,’exposicao—longa—duracao@ 4.162 (2,17%) 3.687 (250% 00:02:22 588 (075%) 75,85% 4515%
5. /pagina/trabalhe-conosco ] 2.948 (1,54%) 2327 (158% 00:02:10 2.038 (261%) 73,60% 76,80%
6. /pagina/planeje & 2,933 (1,53%) 2574 (174% 00:02:51 634 (081% 76,50% 47.70%
7. /agenda/dia/2018-03-187cat=5 @ 2,872 (1,50%) 2216 (1,50% 00:00:35 146 (0,19%) 70,55% 1553%
8. /pagina/estacionamento @ 1.968 (1,03%) 1653 (112%) 00:01:51 558 (0,72%) 79,57% 46,75%
9. /pagina/quem-somos & 1.786 (0,93%) 1.529 (1,04%) 00:03:14 300 (0,38%) 75,00% 45,80%
10. /pagina/exposicoes-virtuais @ 1.598 (0,83%) 1.250 (0,85% 00:01:52 180 (0,23%) 70,00% 3542%
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Origem do trafego:
Aquisigdo Comportamento
Origem/midia .. .. .
» Novos usuarios . Taxa de Paginas / Duragao meédia
RS + LEETE rejeigdo sessdo da sessdo
60.255 58.703 77.946 2,46 00:01:5
Porcemagem do Porcemagem do Porcemagem do Média de Média de
total: 100,00% total: 100,11% total: 100,00% visualizaghes: isuali
(60.255) (58.641) (77.946) 2,46 (0,00%)
1. gooegle / arganic 44.299 (71,79%) | 41.952 (71,46%) | 56.891 (72,99%) 49,91% 2,59 00:02:09
2. (direct) / (none) 7.955 (12,89%) | 7.911 (1348%) | 10.148 (13,02%) 59,76% 2,12 00:01:30
3. google / cpe 5.655 (9,16%) = 5320 (9,06%)  6.568 (543%) 66,53% 1,96 00:01:09
4. m.facebook.com / referral 609 (0,99%) 602  (1,03%) 620 (0,80%) 83,87% 1,45 00:00:26
5. bing / organic 331 (0,54%) 313 (0,53%) 395 (0,51%) 41,77% 3,04 00:02:57
6. linstagram.com / referral 313 (0,51%) 304 (0,52%) 327  (0,42%) 23,55% 3,27 00:01:35
7. EmailMarketing / email 245 (0,40%) 226 (0,38%) 309 (0,40%) 66,99% 2,08 00:01:16
8. saopaulo.sp.gov.br / referral 175 (0,28%) 161 (0,27%) 196 (0,25%) 32,14% 2,64 00:02:06
9. br.search.yahoo.com / referral 155 (0,25%) 145 (0,25%) 178  (0,23%) 42.70% 2,79 00:02:54
10. vejasp.abril.com.br / referral 147 (0,24%) 146 (0,25%) 152  (0,20%) 41,45% 2,83 00:01:50
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SITE CONTRA-ATAQUE! AS MULHERES DO FUTEBOL

(0] hotsite da exposicao CONTRA-ATAQUE! As Mulheres do Futebol
(http://contraatague.museudofutebol.org.br/) fechou o 2° trimestre de 2019 com 127.907
visitantes no total. Dentre os acessos, 88,7% foram novas visitas.

Abaixo seguem dados de visitagdes ao site:

Todas as contas > CONTRA-ATAQUE a = .
Todos os dados do website ~ A D 0 0
Visao geral do publice-alvo @ B sAwAR (b, EXPORTAR < COMPARTILHAR | /8) INSIGHTS
Tod . 1 de abr de 2019 - 30 de jun de 2019
0C0s 05 Usuarios + Adicionar segmenio
100,00% Usuérios
Visgo geral
Usudrios ~ | X Seleciane uma métiica Porhora Dia Semana Més
@ Usudrios
15.000
10.000
5000
maio de 2018 Junho e 2018
B New Visitor B Returning Visitor
Usudrios Noves usudrios Sessbes

127.907 128.838 156.994
P T M

Numero de sessdes por

usuario Visualizagdes de pagina Paginas / sessia
1,23 175.421 112

| A —
Duragdo média da sessio Taxa de rejeicio

00:00:20 92,05%
A

Picos de visitagcao ao site:
19: 11/jun: 10.825 visitas
20: 9/jun: 9.929 visitas
30: 18/jun: 9.450 visitas
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Depois do Brasil, os paises com maior nimero de visitantes sdao Vietna e México.

Aquisigdo Comportamento
Pais .. gc oo
. Movos usuarios . Taxa de Paginas / Duragao media
e + EESSIES rejeigio $es8d0 da sessdo
128.868 156.994 92,05% 1,12 00:00:20
Porcentagem do Py a Mé e Mé Média de
total: 100,02% visualizagdes: | visualizagdes: visualizagdes:
(128.838) 92,05% 1,12 (0,00%) 0
(0,00%)
1. Brazil 98.531 (77,15%) | 99.759 (7741%) | 125.048 (79,65%) 92,39% 1,11 00:00:22
2. E Vietnam 2292 (1,79%) | 2292 (1,78%) 2423 (1,54%) 8737% 1,19 00:00:16
3. Bl Mexico 20971 (1,64%) | 20883 (1,62%) 2217 (141%) 90,89% 1,13 00:00:13
4. & India 1.884 (1,48%) 1.884 (14e%) 1.988 (1,27%) 88,48% 117 00:00:13
5. B United States 1.638 (1,28%) 1.624 (1,26%) 2011 (1,28%) 94,28% 1,08 00:00:13
6. [ Argentina 1.522 (1,19%) 1.520 (1,18%) 1.594 (1,02%) 91,47% 1,11 00:00:11
7. Turkey 1.484 (1,16%) 1.483 (1,15%) 1.543 (098%) 90,93% 113 00:00:10
8. ™ Indonesia 1.469 (1,15%) 1.468 (1,14%) 1.551 (0,99%) 90,20% 115 00:00:22
9. = Thailand 1.304 (1,02%) 1.302 (1,01%) 1.387 (0,.88%) 88,03% 118 00:00:21
10. = Egypt 847 (0,66%) 847 (066%) 890 (057%) 87,98% 117 00:00:20
. F F L o FER\Y ” A\ s X
Principais paginas acessadas: “#EuTorcoPorTodas” e “A Exposicao”.
.. lizagies de isualizagbes de Tempo medio na Taxa de rejeigio Porcentagem de
0 pagina + paginas Unicas pagina EEEdas saida

175.421 159.527 00:02:55 156.992 92,05% 89,49%
F':-runltgl%zlejlgéji ! Média de P:‘r'nri.tglgEeE:n do Edia = Mec e

(175.421) (156

Jeutarcoportodas/?s_cid=mpg|glo|dis

1. plFutFem|INST|13/0/crm0009|pfo01 1jad® 65.618 (37,41%) 62.184 (3898%) 00:04:15 62.163 (39,60%) 9517% 94,61%
f

2. /eutorcoportodas/ @ 52.500 (29,93%) 46.948 (2943%) 00:01:36 46.747 (29,78%) 90,19% 88,28%
Jfeutarcoportodas/?s_cid=mpg|glo|dis

3. plFutFem|INST|13/0/crm0009|pf001 2jad® 46.605 (26,57%) 41.368 (2593%) 00:04:16 41.342 (26, 90,61% 88,44%
f

4 ficl 2.626 (1,50%) 1.855 (1,16%) 00:01:27 764  (049%) 77,36% 51,18%
Jeutorcoportodas/?s_cid=mpg|glo|dis

5. plFutFem|INST|13|0/crm0009|pfo010jad® 2.156 (1,23%) 2.039 (128%) 00:02:38 2.037 (1,30%) 92,29% 91,14%
f
Jeutorcoportodas/?s_cid=mpg|glo|dis

6. plFutFem|INST|13]0/crm0009|pf0009]ad® 1.167 (0,67%) 999  (0,63%) 00:02:44 994 (0,63%) 8471% 82,01%
f

7. {eutorcoportodas/?s_cid=mpgiibkisoc i 1135 (065%) 1117 (070%) 00:01:17 1117 (071%) 98,39% 98,15%
|FutFem|INST|13/0/crm0033|pf0030|af " v e o : e ! !

8 /?/contra-ataque= @ 981 (0,56%) 830 (0,52%) 00:01:43 824 (0,52%) 5291% 54,23%

9. /a-exposicao/ @ 732 (042%) 544 (034%) 00:01:24 102  (0,06%) 63,73% 3333%

1q. /eutorcoportodas/?s_cid=mpg|fbi|soc 522 (030%) 516 (032%) 00:03:31 516 (0334 98,06% 98,08%

|FutFem|INST|13]0/crm0033|pf0031|af
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Origem do trafego:

Origem/midia

1. (direct) / (none)

2. m.facebook.com / referral

3. tpc.googlesyndication.com / referral
4. instagram.com / referral

5. google/cpc

6. youtube.com / referral

7. s0.2mdn.net/ referral

8. imasdk.googleapis.com / referral

9. facebook.com / referral

10. |facebook.com / referral

Aquisigio

Usudrios

123.539

1.671

875

737

224

203

98

73

66

60

MUSEU DO FUTEBOL

+

(96,70%)

(1,31%)

(0,68%)

(0,58%)

(0,18%)

(0,16%)

(0,08%)

(0,06%)

(0,05%)

(0,05%)

1

Novos usudrios

128.868
Porcentagem do
total: 100,02%
(128.838)
124.691 (9676%
1.657 (1,29%
874 (068%)
736 (057%)
221 (017%)
203 (016%)
96
73 (006%)
64 (0,05%)
59 (0,05%)

GOVERNO DO ESTADO
DE SAO PAULO

‘Comportamento

Taxa de Paginas / Duragdo média

SR rejeigao SESS30 da sessdo

156.994  92,05% 1,12 00:00:20

(0,00%)

152.540 (97,16%) 91,98% 1,12 00:00:21
1,697  (1,08%) 98,41% 1,03 00:00:03
947  (0,60%) 94,93% 1,07 00:00:16
742 (047%) 95,55% 1,09 00:00:07
273 (017%) 87,18% 1,30 00:00:31
218 (0,14%) 94,95% 1,10 00:00:05
105 (007%) 96,19% 1,05 00:00:01
78 (005%) 91,03% 117 00:00:26
65 (0,04%) 94,12% 1,18 00:00:09
63 (0,04%) 93,65% 1,21 00:00:21

B
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SITE MUSEU DO IMPEDIMENTO

O site do projeto Museu do Impedimento (https://www.museudoimpedimento.com/) fechou
0 29 trimestre de 2019 com 3.558 visitantes no total considerando a soma dos meses de
abril, maio e junho, sendo 3.547 visitantes Unicos no periodo. Dentre os acessos, 90,8%
foram novas visitas.

Abaixo seguem dados de visitagdes ao site:

Todas as contas > Museu do Impedimento "
an B
Todos os dados do website - A 0 .
Viséo geral do publico-alvo & B sAwaR 4, EXPORTAR < COMPARTILHAR | (& INSIGHTS
" . 1 de abr de 2019 - 30 de jun de 2019
O Todos 0s usuarios + Adicionar segmento
100,00% Usuérios
Viséo geral
Usudrios ~ | X Selecione uma métrica Porhora | Dia | Semana | Més

® Usudrios

1.000

)

maio de 2018 junho de 2019
M New Visitor B Retuming Visitor

Usudrios Noves usudrios Sessbes

3.547 3.547 4.294

Nimero de sessées por

Usudrio visualizagdes de pagina Paginas / sessdo

1,21 5.147 1,20

Duragio média da sessio Taxa de rejeicio

00:00:39 89,78%
JAa AN,

Picos de visitagcao ao site:
10: 31/mai: 685 visitas
20: 6/jun: 312 visitas
30: 7/jun: 441 visitas
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Depois do Brasil, os paises com maior nimero de visitantes sao Estados Unidos e Reino
Unido.

Aquisigdo Comportamento
Pais L. - L
. MNoves usuarios . Taxa de Paginas / Duragdo media
Lauss ¥ TEELE rejeigio sessdo da sessdo

3.547 4294 89,78% 1,20 00:00:39

Porcentagem do | Porcemtagem do Média de Média de Média de

total: 100,00% total: 100,00% visualizaghes: visualizagbes: visualizaghes:

(3.547) (4.294) 89,78% (0,00%) 1,20 (0,00%) 00:00:39 (0,00%)

1. E Brazil 2.512 (70,70%) | 2.511 (70,79%) | 3.093 (72,03%) 88,98% 1,24 00:00:45

2. E= United States 349 (9,82%) 349 (9,84%) 428 (997%) 93,69% 1,07 00:00:19

3. EBE United Kingdom 133 (3,74%) 131 (369%) 149 (3.47%) 93,29% 1,07 00:00:16

4. O Argentina 83 (2,34%) 83 (234%) 92  (214%) 91,30% 1,09 00:00:22

5. [0 France 41 (1,15%) 39 (1,10%) 47 (1,09%) 87,23% 115 00:00:18

6. 2 Spain 40 (1,13%) 39 (1,10%) 47 (1,09%) 91,49% 113 00:00:38

7. LN italy 36 (1,01%) 36 (1,01%) 36 (0,84%) 88,89% 1,11 00:00:04

8. B8 Australia 28 (0,79%) 28 (0,79%) 29 (0,68%) 96,55% 1,03 00:00:56

9. [Ed Portugal 27 (0,76%) 27 (076%) 30 (070%) 93,33% 1,07 00:00:05
10. Germany 25 (0,70%) 25 (0,70%) 26 (061%) 92,31% 112 00:01:25

. ,
Origem do trafego:
Aquisigdo Comportamento

Origem/midia .. - -

L. Novos usuarios . Taxa de Paginas / Duragdo media
ETEs + S rejeicio SES530 da sessdo

4.294 1,20 00:00:39
Porcentagem do Média de Média de

: 100,00% visualizagdes: visualizag

(4.294) 1,20 (0,00%)
1. (direct) / (none) 1.339 (37,19%) | 1.339 (3775 1.661 (3868%) 88,02% 1,27 00:00:56
2. m.facebook.com / referral 764 (21,22%) 763 (21,51%) 770 (1793%) 06,49% 1,04 00:00:05
3. google / organic 412 (11,44%) 398 (11,22%) 562 (13,09%) 86,83% 1,20 00:00:42
4. museudofutebol.org.br / referral 334 (9,28%) 328  (9,25%) 347 (8,08%) 03,95% 1,09 00:00:19
5. meio / email 158 (4,39%) 158  (4,45%) 180  (4,19%) 0222% 1,08 00:00:15
6. tco/referral 72 (2,00%) 68 (1,92%) 77 (1.79%) 92.21% 1,05 00:00:15
7. instagram.com / referral 62 (1,72%) 62 (1,75%) 62 (1,44%) 9516% 1,06 00:00:01
8. blog.google / referral 44 (1,22%) 44 (124%) 46 (1,07%) 8478% 1,15 00:00:08
. . ,
o Museudeimpedimento.com 41 (114%) | 35 (099%) | 97 (226%) 67,01% 2,26 00:03:23
referral

10.  linkedin.com / referral 39 (1,08%) 39 (1,10%) 40  (0,93%) a5,00% 1,05 00:00:01
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Justificativa da mensuragao 47.2: Namero minimo de novos seguidores nas redes
sociais (Facebook, Twitter, Instagram, Youtube e Spotify)

Por se tratar de uma meta com a previsdo de cumprimento de numero minimo, sua
superacao é desejavel e nao onera o Contrato de Gestao.

Segue a quantidade de novos seguidores por rede social: Facebook, Twitter, Instagram,
YouTube e Spotify, bem como o nUmero acumulado por canal.

Facebook 71.838 1.788 1.169 2.957
Twitter 24.728 327 320 647
Instagram 20.696 3.242 2.579 5.821
Youtube 3.572 268 700 968

Spotify 783 2 5 7
Total 121.617 5.627 | 4.773 10.400

Nas redes sociais do Museu do Futebol, foram feitos posts usando conteldo da mostra e
fazendo também a conexdao com o inicio da Copa do Mundo de Futebol Feminino. Apds o
lancamento, as postagens continuaram: as postagens sobre a exibicao de jogos do
mundial no Museu do Futebol também convidavam o publico a visitar a exposicao. Houve
posts com conteudo educativo e do Centro de Referéncia do Museu.

Para a divulgagao do projeto "Museu do Impedimento”, a equipe do Museu, em conjunto
com a equipe de Relagdes Publicas do Google e agéncia de comunicagao contratada pela
empresa, a AKQA, divulgaram o projeto junto a imprensa e também por meio das redes
sociais e internet. Foram preparados e postados videos com Léa Campos, primeira arbitra
da FIFA, e Mariléia dos Santos, a jogadora Michael Jackson.
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Posts mais curtidos nas redes sociais (abril a junho):

Facebook

Museu do Futebol @ . Museu do Futebol & )
Publicado por Gabriele Martinez [7] - 11 de junha 3s 12:40 - @

Publicado por Carolina Bianchi - 27 de abril -
Cinema e Futebol, nds apciamos! @@

Lugar de mulher & onde ela quiser! E elas estio no novo dloum da Panini! 5 : : i
Depeis de “Santos de Tedos os Gols”, a Canal Azul Filmes langa “A Histdria

Para quem ama colecicnar ﬁgur_m_has. acaba ser langado o dlbum da Copa de um Sanho - Todas as Casas do Timao", em que jogadores, idolos,

do MU”dO Fi F[A de Futebol Feminino, que acontece nesse ano na Franca, a treinadores e torcedores corintianos contam sobre a trajetria do SC

partir de 7 de junho Corinthians Paulista em diferentes estadios ao longo dos anos. O

Uma grande oportunidade para descobrir mais sobre o futebol feminino, gue documentario esta em cartaz nas salas do Projeta &s 7, do Cinemark Brasi,

ganha seu espago com muito suer e garral até o dia 26/06. Elo Company

O album da Copa de 2011 esta referenciado na sala Grande Area no nosso Crédito da imagem: Divulgag&o Canal Azul

Museu, gque muite em breve abre uma exposicic que vem com tude para
contar a histdria & as conguistas delas!

#VisibilidadeParacFutebolFeminino #LugardeMulheréondeElaQuiser

16.909 27817 — h
Pessoas alcangadas Envolvimentos _ I0Nar Novamen

DIBRADORAS BLOGOSFERA UOL.COM.BR

Panini langa album de figurinhas da Copa do Mundo feminina Impulsionzda em 11 de Jun de 2013 Concluida
De Gabriele Martinez

Veja resultados, noticias, entrevistas, fotos, videos e os bastidores do.

Pessoas = envolvimento .
alcangadas 13,7 mil 2,4 mil
31077 3.651 Ver resultados
Pessoas alcancadas Envolvimentos
QOO 862 45 comentérios 207 compartilhamentos ©0% 22mi 51 comentarios 67 compartihamentos
Museu do Futebol @ LIl
Publicado por Carolina Bianchi [2]- 19 de maio - @

GOLHLLHLL B
#igualdadedegenero

Sobre este site
EXAME ABRIL.COM.BR

Marta é aplaudida de pé na ONU apos discurso por igualdade
de género

283.122 49.801 — .
Pessoas alcangadas Envolvimentos mplls N DI

QO& 25mil 253 comentarios 2,9 mil compartihamentos
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Twitter

v
Museu do Futebol @ @museudofutebol - 17 de jun

[Qual & qual &
Futebol ndo € pra mulher
homenagem & cidade de Santos.Mas quem fez a festa foi o Peru, que ganhou o EU vou mostrar pra vocé mané
Jogo por 3X0.Revista Esporte Ilustrado, n°® 578, 05/49 Joga a bola no meu pé [ /@' @

oy Museu do Futebol @ @museudofutebol - 17 de abr
= .‘ A Vila Belmiro, que tem sua reabertura hoje, também esteve presente no
o Campeonato Sul-Americano de 1949.A Selecdo Boliviana prestou uma simpatica

estario com a gente assistindo o

Q1 1 O s il

Q2 1 2 Q2 il

v

Museu do Futebol @ @ mai
Ja coloca na agend: ia 28, 2 partir das 9h, abertura da nossa nova exposicio

CONTRA-ATAQUE! As Mulheres do Futebol. A narrativa da mostra promete
surpreender e emacionar a todos 3o relatar as conquistas femininas no esporte

mais popular do mundo @ (@ 7Y

i, 2 W O I
"  AS MULHERES
DO FUTEBOL.

ATAQUE! :
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Instagram

1

MUSEU DO FUTEBOL

museudofutebol

museudofutebol Avellaneda, cidade
== da regidio metropolitana de Buencs

proximal rivalidades da Argentina
O estadio do atual campedio
@racingcluboficial esté a apenas 300
metros do Estadio Libertadores de
América, campo de seu maior rival, o
@caindependiente.

o ambiente regado a futebol e
rivalidade: uma das esquinas nas
proximidades & formada pelas calles
@diegomilite, herdi do Racing no
titulo argentino de 2001, &
@bochinioficial, maior jogador da
histéria do Independiente.

oQun
@ Curtido por danialfonsi ¢
outras 1.198 pessoas

Aires, guarda uma das maiores (e mais

€ as ruas da regido ndo mentem sobre

GOVERNO DO ESTADO
DE SAQ PAULO

museudofutebol

museudofutebol £ Goll € nossa
@crisrozsira € aqui no Museu do
Futebol! @selecacfemininadefutebol
#museud #culturasp
#pacaembu #futebolfeminino
#copadomundofeminina2019
#copadomundo #fifawwe

danialfonsi Nossa mais nova Anja o
Barrocallih

o_dibre Cristiane, joga muita v
bola, € uma centroavante

completa, faz gol de tudo quanto

% initnt

oQa

Curtido por danialfonsi ¢
outras 1.819 pessoas

[

ua FUTURO

ROSADy LS '

FORTALECER
D 0 FUTEBOL
FEMINMO £ UM
‘GOLPARA TODAS
S MULKERES]

0FuTERy
BRASILETRD o

#lujutol

r—1 museudofutebol
===  Museu do Futebol
W @marina.pcamargo sabada

O

cultural

andrecoutinhoej @eduardaeiras
vamos?

Qg

Curtido por alinepellegrino e
outras 434 pessoas
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PROGRAMA DE EDIFICACOES (2019)

No trimestre, houve a renovacao do Seguro patrimonial do Museu do Futebol, com
vigéncia até 12 de junho de 2020. A cdpia da apdlice estd apresentada no item de
Rotinas Administrativas.
. Atributo da o
N° Agoes N° mensuracio | Mensuragio Periodo Previsao Realizada
pactuadas Trimestral
10 Tri - -
20 Tri - -
(PED) Obtencdo AVCB 30 Tri - -
49 | OU Renovagdo do | 49.1 Dado Extra 40 Tri 1 -
AVCE renovado META L
ANUAL }
ICM% 100% -
. 10 Tri - -
(PED) ObtengNao 20 Tri N .
ou Renov,agao , 30 Tri 1 -
50| doAlvarade 50.1| Dado Extra Alvara 40 Tri -
Funcionamento renovado -
de Local de META 1
Reunido ANUAL )
ICM% 100% -
10 Tri - -
20 Tri 1 1
N Seguro 30 Tri - -
51 (PEDjeRSZSZ?;;:O 51.1 Dado Extra Patrimonial 40 Tri - -
renovado META 1 1
ANUAL
ICM% 100% 100%
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